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1. Giriş

İçinde yaşadığımız dijital çağ, diğer bir çok alanda olduğu gibi kitle iletişim araçlarını da yapı ve yöntem bakımından değişime zorlamaktadır. Gazeteler varoluş nedenleri olan haber verme işlevlerini geleneksel yapısının yanısıra internet ortamında da sürdürmeye çalışan etkin bir medya ortamıdır. Haber, “toplumun bilgi ve ilgisini geliştirecek, dönüştürecek, gerçekliğin, kurgusal olarak yayımlanacak medya organizasyonunun yapısına, teknolojisine ve ideolojisine göre yeniden kurgulanmasıdır. Haber içinde barındırdığı çok katmanlı yapısı nedeniyle formel olarak düzenlenişi, tanımlanmasından ve kavramsallaştırılmasından daha kolay bir iletişimsel yapılanmadır.”[1] Bu iletişimsel yapılanmanın internet ortamındaki sunuş şekline farklı çalışmalar içinde online, sanal, dijital, elektronik gazetecilik, ayrıca web ya da internet gazeteciliği de denilmektedir. 

İnternetin yaygınlaşmaya başlamasından günümüze, online habercilik yapan dijital gazete sayısı 20.000’lere ulaşmış bulunmaktadır. Bu durum dijital gazeteciliğin, geleneksel baskı gazeteciliğinin yanında artık hissedilir bir kitle iletişim aracı olduğunu kanıtlamaktadır. Yayıncılığın ekonomik boyutu düşünüldüğünde online gazeteciliğin ne kadar önemli olabileceği ortaya çıkmaktadır. Öyle ki birçok ulusal gazetelerin toplam giderlerinin sadece %40’ı haberi toplama, yazma ve kurgulamaya ayrılmaktadır. Geriye kalan basım, pazarlama ve dağıtıma gitmekte olan %60’lık giderler ise, online gazetecilik ile ortadan kalkmaktadır[2]. Ayrıca dijital gazeteciliğin ilk evresinin tamamlandığı görüşü benimsenmekte olup sonrasına yönelik olabilecekler bir çok platformda tartışılmaktadır. Konunun tartışılmasına; yeni medya, teknoloji ve sosyoloji ilişkisi boyutuyla da sadece akademisyenler değil, ciddi yayın kuruluşları, özel ilgi grupları, internet araştırma birimleri, sivil toplum örgütleri ve daha bir çok kuruluş araştırmalarıyla katkıda bulunmaktadır.

Bu çalışmada bir kitle iletişim aracı olan gazeteciliğin,“dijital devrim” yoluyla online gazeteciliğe dönüşümü ele alınmaktadır. Bu amaçla konunun; tarihçesi, gruplandırılması, karakteristikleri, teknik boyutu ve yasal durum çerçevesinde incelenmesi hedeflenmiştir. 

2. Kısa Tarihçe

Haber gruplarının (newsgroups) kendi abonelerinin elektronik postalarına gönderdiği iletiler ile başlayan elektronik iletişim örnekleri, internet üzerinde kullanılan farklı donanım ve yazılım uygulamalarının da gelişmesiyle birlikte online gazeteciliği ya da diğer bir deyişle sanal gazeteciliği doğurmuştur.

Sanal gazetelerin ilk uygulamaları öncelikle ABD’de ortaya çıkmıştır. 1995 yılında ABD’de sekiz büyük gazete (bunların içinde The Washington Post, Times, Mirror, Tribune gibi tanınmış yayım organları bulunmakta), online olarak, baskıya hazır gazete sayfalarını anında okurların bilgisayarlarına aktarmak amacıyla bir araya gelerek gazete yayımcılığında sanal dönemi kurumsal düzeyde başlatmışlardır. Bu gelişmeyi izleyen aşamada diğer ülkelerdeki gazeteler de (Der Spiegel, USA Today, China Business Journal gibi) İnternet’e girerek sanal versiyonlarını yayımlamaya başlamışlardır.
Ülkemizdeki internet uygulamalarının başlangıç tarihini 1994 olarak verebiliriz. Ancak bu yılda ve ardından gelen iki yıllık süreç içinde kullanılan dil ağırlıklı olarak Türkçe olamadığından internetin sunduğu olanaklar sadece İngilizce bilen okurlara ulaşmaktaydı. Türkçe dilinin de yavaş yavaş internet ortamında kabul görmesiyle 1995 yılının ortalarından itibaren ülkemizde varolan geleneksel gazete ve dergilerin web ortamında yayın hazırlıklarına başladığını görmekteyiz. 

Türkiye’de internet ortamını kullanarak geleneksel basından online yayıncılığa ilk adımı Temmuz 1995 yılında Aktüel Dergisi atmıştır. Onu hemen ardından Ekim 1995’de Leman Dergisi izlemiştir. Ülkemizdeki gazeteler arasında online yayıncılık uygulamalarına ilk başlayan medya kurumu ise 2 Aralık 1995 tarihi ile Zaman Gazetesi olmuştur. Ocak 1996’da internette haber verme amacıyla yayına başlayan Xn, haberleri sürekli yenileme işlevini de yerine getirdiğinden günümüzdeki anlamıyla ilk kurulan online gazete olmuştur. Ancak yayın yaşamını uzun süre devam ettirememiş ve yayımı sonlanmıştır [3]. 1997 yılına gelindiğinde yüksek tirajlı günlük gazeteler de (Hürriyet, Milliyet, Sabah vb.) web ortamında sanal okuyucuya ulaşmaya başlamıştır.

Bu kronolojik sıradan yola çıkarak online gazetecilik için üç dönemden sözetmek yerinde olur. İlk dönem, gazetelerin kendi geleneksel gazetecilik kuruluşları için ürettikleri haber içeriğini gazetenin web sayfasında yayınladıkları dönemdir. İkinci dönemde web teknolojilerindeki gelişmeleri ve kolaylıkları da gözönüne alarak haberlerin sınıflandırılıp, etkileşimli kılınarak internette online olarak sunulması söz konusudur. Asıl değişim üçüncü dönemde göze çarpar. Bu dönemde haberin içeriği yeni sürece tabi tutulmakta ve Web’i esas alacak şekilde üretilmektedir. Bu dönemlere ilişkin tarihler ise Kuzey Amerika ve Avrupa için 1995-1998 aralığı olarak verilmektedir. Türkiye içinse bu süreç, birer yıl gecikmeli olarak alınabilir. Bu dönemler online gazeteciliğin karakteristikleri de gözönüne alınarak sonraki bölümlerde farklı yaklaşımlarla yeniden irdelenmiştir.

3. Online Gazeteciliğinin Gruplandırılması

Online gazetecilik uygulamaları Deuze tarafından dört alanda gruplandırılmıştır. [4] Bunlar; Anaakım (main stream) haber siteleri, İndeks ve Gruplama (Index & Category) siteleri, Eleştiri ve Yorum (Meta & Comment) siteleri ve Paylaşım ve Tartışma (Share & Discussion) siteleridir. Anaakım haber siteleri en yaygın olan alan olup, yukarıda öngörülen model çerçevesinde editör kontrollü haber sunar ve okuyucuya filtrelenmiş olarak iletişimde yer alma imkanı sağlar. Sayfalarını Web üzerine taşıyan gazetelerde bu sınıfa girer. Örnek olarak dünya ölçeğinden CNN, BBC, MSNBC yurtiçi ölçeğinden de NTVMSNBC, Hürriyet, Milliyet vb. gösterilebilir. Ayrıca Web’de yeralan ders materyalleri, üniversitelerin iletişim fakültelerinin ve gazetecilik bölümlerinin sayfaları da anaakım online gazetecilik uygulamaları olarak düşünülebilir. Bu tür gazeteciliğin geleneksel gazetecilikten temel farkı kullanılan ortamın baskı (print media) yerine elektronik olmasıdır. 

İndeks ve gruplama siteleri daha çok arama motorları (Yahoo, Alta Vista, Google vb), pazarlama ve araştırma şirketleri ile ilişkilendirilen gruptur. Online gazete bu tür siteleri daha çok yardımcı haber ve bilgi kaynağı olarak okuyucusuna vermektedir. İndeks ve gruplama siteleri başlı başına bir haber sitesi değildir, kamuoyuna birtakım bilinmesi gereken adres ve linklerin paylaşılmasını, bazı ipucu bilgilerinin aktarılmasını sağlayabilir. Ayrıca bireylerin kendi deneyimlerini paylaştıkları (özellikle tıp alanında sıkça karşılaşılabilir) bilgi kaynaklı sitelerde bu gruba girebilecek bir tür online gazetecilik örneği olarak kabul edilmektedir.

Üçüncü kategori olan eleştiri ve yorum siteleri daha çok medya dünyası ve haberciler hakkında bilgi veren, eleştiri ve yorum yapan sitelerdir. Bu gruba verilebilecek bir diğer isim de gazeteler hakkındaki gazeteler olabilir. Yurtdışında Freedom Forum, Poynter's Medianews, yurt içinde ise Dördüncükuvvetmedya, Medyatava vb siteleri örnek gösterebiliriz. Editöryel içerik bir çok gazeteci ya da başka tartışma kaynaklarından sağlanmaktadır. Gazeteciliğe özeleştiri getiren platformlar açısından da, mesleğin daha çok profesyonelleşmesine katkıda bulunmaktadır.

Dördüncü grup olan paylaşım ve tartışma siteleri ise online gazeteciliğin en çok algılandığı biçimdir. Burada editöryel kontrol en aza indirilirken, teknojik (özellikle Web) olanakların kullanımı maksimize edilmiştir. Bu tür siteler kimi zaman yerel ölçekte olabileceği gibi (yaşanılan bölgeye özgü sorunlar etrafında), kimi zaman da global düzeyde karşılıklı düşünce ve yorumların paylaşıldığı ortamlar da olabilmektedir. Bu gruba küreselleşme karşıtı hareketlerin ya da bilgisayar konusundaki haberlerin paylaşıldığı ve tartışıldığı siteleri örnek göstermek mümkündür. Bu bağlamda online gazetecilik geleneksel medyaya ek olarak sunabileceği kullanıcı platformu sayesinde, haber açısından özgürlüğün sağlanmasına, kısıtlama ve bilgi akış duvarlarının kalkmasına önemli katkıda bulunfuğu yaygınca paylaşılan bir görüştür.
4. Online Gazeteciliğin Karakteristikleri 

Online gazeteciliğin başlangıcını WEB’in başlangıcı olarak görmemiz halinde, on yıllık süreç, bu alanda gösterilen başarı ve başarısızlıkların değerlendirilmesi ve ayrıca yerleşik olgu halini alan online gazeteciliğin ana karakteristiklerinin belirlenmesi açısından yeterli bir süredir. Yanıtlanması gereken ilk soru online gazeteciliğin yeni bir alan olarak tanınmasına yolaçan temel özelliklerin neler olduğudur. Bu konuda Deuze dört ana özellik öngörmüştür.

İlk özellik, yeni haber sitelerinin online gazeteciliği dikkate alarak kendilerini çok daha dikkatli konumlandırmış olmalarıdır. Bu çerçevede muhabirlerin ve editörlerin içerik sunumunda farklı medya teknolojilerini kullanma ve okurlardan gelen geri besleme (feedback) ölçümleri sayesinde vizyonlarını genişletmeleri mümkün olabilecektir.

İkinci olarak Web’in sunduğu etkileşimlilik (interactivity), çokluortam (multimedia) ve hipermetin (hypertext) gibi olanaklar haber siteleri ve online gazeteciliği diğer haber ortamları arasında ayrıcalıklı hale gelmesine yol açabilecektir. 

Üçüncü olarak, online gazeteciliğin karakteristiklerinin modellenmesi haber sitelerine özgün konularda analiz yapabilme olanağı vermektedir. 

Dördüncü nokta olarak, online gazetecilik bütünsel medya yaklaşımı sayesinde  (görsel, işitsel ve yazı-grafik) içeriğinin yeniden sunulması olarak anlaşılmaktadır.

Sözü edilen tüm online gazetecilik türleri web veya daha genelde internet ortamının bağlantılanabilirlik (hypertextuality), çokluortamlılık (multimediality) ve etkileşimlilik (interactivity) gibi olanaklarını kullanmak durumundadır. Online gazetecilik alanında faaliyet gösteren gazetecilerin geleneksel gazetecilerden farklı olarak internetin çokluortamlılık, etkileşimlilik ve hipermetin gibi sözü edilen temel internet araçlarını bilmesi ve kullanması gerekmektedir. Ayrıca bir online gazetecinin, hangi ortam ya da ortamların bir haberi en iyi aktarabileceğine karar verme, okurun tepkisi (feedback) için gerekli seçenekleri göz önünde bulundurma zorunluluğu da vardır. Hatta bazı haberleri etkileşimli kılma ve ötesinde tüm bu haberlerin başka haberlerle ilişkilendirilmesini, arşivlenmesini ve kaynaklarına ilişkin bilgilendirmesini hipermetin içinde hiperlinkler ile gerçekleştirmesi de söz konusudur.

Hiperlinkler (hyperlinks) dökümanların birbirleriyle bağlantılı hale getirilmesinin mekanizmasıdır. Aslında online gazetecilik için hemen hemen her metinde önemli olabilecek bir bağlantı noktası vardır. Hiperlinkler içsel (internal) olan metinlerin adreslerini içerebileceği gibi yani haber iç kaynağa doğru ayrıntılılaştırılarak veya içeride başka habere yönlendirebilirken, tamamıyla kendisinden bağımsız, dışsal (external), yeni bir içeriği olan metinlerin adreslerine de yönlendirebilir. Birinci durumda yani sadece aynı sitede bulunan haberlerin bağlantıları kullanılıyorsa sanki internet yokmuşcasına, sadece siteye özgü bilgilerle yetinilme durumu ortaya çıkmaktadır. Günümüz online gazetecilik uygulamaları bu açıdan değerlendirildiğinden, internetin gerçek olanaklarının henüz yeterince kullanılamadığını ve sadece kendi sitelerinde var olan kaynaklarla sınırlandıklarını görürüz. Dış kaynakları kullanan az sayıda sitede de bu dış kaynaklı bilgiler sadece bağlantı kurma olanağı ile sınırlı olmakta, kendi bilgileri ile entegrasyonunu ve bu yolla yeni içerik kazanımını gerçekleştirmemektedir.  

Çokluortamlılık (multimedia) sadece online gazetecilik için değil genelde tüm internet merkezli uygulamalar için önemsenmesi gereken bir özelliktir. Eğer gerektirdiği özen ve bilinçte kullanılmazsa haber siteleri için olumsuz sonuçlanabilecek gelişmelere yol açabilir. Buradaki sorun; yersiz çokluortam kullanımının sadece metin uygulamaları ile karşılaştırılamayacak kadar geniş yer kullanması ve bu açıdan ciddi bant aralığı (bandwidth) gereksinimi doğurmasıdır. Bu açıdan bakıldığında medya kuruluşlarının kendi haber odalarını (newsrooms), web ve çokluortam elemanları ile entegre etmeleri gerekmektedir. Burada karar verilmesi gereken nokta, doğasına uygun farklı medya ortamlarında (ses, video, metin, grafik, vs..) ayrı ayrı hazırlanan içeriklerin sonradan birleştirilmeleri veya başlangıç olarak çokluortam gerçeğinden yola çıkarak içeriğin bütünsel bir yaklaşımla tasarımı olacaktır 

Etkileşimlilik özelliği üç ayrı kategoride özetlenebilir. Bunlar; tarayıcı etkileşimliliği (sonraki sayfa veya önceki sayfa türünden kullanımlar), fonksiyonel etkileşimlilik (doğrudan elektronik posta gönderileri ya da sonradan modere edilen türden tartışma siteleri gibi) ve uyarlanmış etkileşimliliktir (söyleşi forumları sunma gibi). Günümüzde ağırlıklı olarak siteler etkileşimliliği ilk iki gruptaki uygulamaların ötesine taşı(ya)mamışlardır. Oysa bu alanının en güçlü öğesi uyarlanmış etkileşimlilik yani sitenin kendisini kullanıcıya göre belirlemesidir. Etkileşimlilik yoğunluğu ne kadar yüksek olursa, okuyucu da kendisini o kadar haber sürecine dahil hissedecektir. Bu da online gazeteciliği geleneksel medyadan farklı kılan temel unsur olacaktır. Bunun yanısıra bütün arşivlerin oldukça kolay erişilebir hale gelmesi, aynı anda farklı medya ortamlarının kullanılabilmesi ve veri arama-tarama işleminin yapılabilirliği online gazete okurlarına, diğer kitle iletişim araçlarının sahip olmadıkları olanakları sunmaktadır Ayrıca bilgisayar erişimli tüm kullanıcıların istemeleri halinde potansiyel bir gazeteci olabilmeleri, online gazeteciliğin önemli sayılabilecek bir başka yeniliğine de işaret etmektedir. 

5. Online Gazetenin Fiziksel Altyapısı

Bir online gazeteyi gerçekleştirmek için gerekli fiziksel yapı gerçekte web üzerinde çalışan herhangi bir internet uygulaması içinde kullanılabilecek olan standart bir  sunucu / istemci (server / client) mimarisinden başka bir şey değildir. Yapı, sunucu tarafında yer alan ve haber ve bilgilerin tutulduğu bir veritabanı üzerine oturmaktadır.  Şekil 1’den görüleceği üzere, istemci tarafında okuyucu, fiziksel olarak ise bir tarayıcı (browser) yeralmakta olup, bağlantı kurulan gazete sitesine http (hypertext transport protocol) istemi ile iletişimi başlatmaktadır. Diğer ağ uygulamalarının aksine, web sunucu ve tarayıcı arasında oluşturulan bu http bağlantı genellikle kısa süreli olup, istenen doküman veya resimin  tarayıcıya transferi tamamlandığında sonlanmış olur. Eğer sorgulama (query) sonucu istenen metin veya resim bulunamazsa, yine istenilen materyal bulunamadı mesajı tarayıcıya dolayısıyla okuyucuya ulaşmış olacaktır. Bu arada veritabanında tutulan ve web sunucu tarafından istemci tarafa aktarılan web sayfaları, statik ve dinamik  olarak iki farklı yapıda  olabilir. Statik sayfalarda içerik sabit olacağından okuyucu tarafından verilen aynı istemde, her defasında aynı yanıt alınacaktır. Oysa dinamik döküman söz konusu olduğunda, web sunucuya erişen bir istem sonucunda, sunucu, bir uygulama programı çalıştırarak bir dinamik sayfa üreteceğinden istemcinin aynı istemi için alacağı yanıtlar farklı olabilecektir. 

Online gazete yayını sunucu tarafında gerçekleşeceğinden 24 saat aktif olacak olan sunucu yapısının seçimi önemli olacakır. Gazetenin tirajına (online gazete için tiraj ile söz edilen alınan  hit sayısı) bağlı olarak sunucu konfigrasyonu ve bant genişliği farklılıklar gösterebilir. Lokal düzeyde, göreceli olarak düşük okuyucu hedefleyen bir site için standart bir sunucu mimarisi yeterli olacakken, ulusal düzeyde yayın hedefleyen bir gazete için kullanılacak sunucu bilgisayarı işlemci hızı, RAM kapasitesi ve disk erişim hızı (rpm) açısından yüksek donanımlılık gerekli olacaktır. Web ortamlı sunucu-istemci yapısına ilişkin ayrıntılı teknik bilgiler çok çeşitli kaynaklardan edinilebilir [5].     
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Şekil 1  Sunucu-İstemci Altyapısı

6-  Online Gazetecilik ve Hukuksal Durum

Türkiye Gazeteciler Cemiyeti tarafından sunulan, Türkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi’nde “gazeteci” şu şekilde  tanımlanmaktadır: 

“Düzenli bir şekilde, günlük yahut süreli bir yazılı, görüntülü, sesli veya elektronik basın ve yayın organında, kadrolu, sözleşmeli ya da telif karşılığı, haber alma, işleme, iletme veya görüş, fikir belirtme görevi üstlenen ve asıl işi ile başlıca geçim kaynağı bu olup, çalıştığı işletme ile ilgili yasalar karşısındaki konumu bu tanıma uygun olanlar gazetecidir. Basın ve yayın alanındaki her işletme, bu tanıma uygun çalıştırdıkları gazetecileri, kanunların gazetecilere tanıdığı haklardan yararlandırmak zorundadır.

İnternette gazetecilik uygulaması ve genel olarak interneti bir medya ortamı olarak kabul ederek bu alanı doğrudan ya da dolaylı biçimde kapsayacağı öngörülen, ülkemizdeki yasal çerçeveyi ise başlıklar halinde şu şekilde sıralayabiliriz: Bunlar 5680 sayılı Basın Kanunu, 5846 sayılı Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu, 3984 sayılı Radyo ve Televizyonların Kuruluş ve Yayınları Hakkında Kanun, 765 sayılı Türk Ceza Kanunu, 743 sayılı Türk Medeni Kanunu ile 818 sayılı Borçlar Kanunu’dur. Öte yandan internet gazeteciliği ve genel anlamda gazetecilik uygulamaları açısından, Türkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin Türkiye Gazeteleri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi ile Basın Konseyi tarafından yayımlanmış olan Basın Ahlak İlkeleri –özellikle kişilik haklarına saygı gösterilmesi ile ilgili maddelerin- bu konuda dikkate alınması gereken mesleki ilkeleri içeren metinlerdir[6].
İnternet ile ilgili konular içinde yer alan ve online gazeteciliği de yakından ilgilendiren, yasal olarak henüz çözüme kavuşturulamamış ve üzerinde çalışmalar devam eden bir diğer sorun; telif haklarıdır. ABD Telif Hakları Yasası, interneti de kapsayacak şekilde yeniden düzenlenmektedir. İnternette telif haklarının düzenlenmesi, internet ortamında yayınlanan kitap, makale, haber, fotoğraf dahil fikir ürünleriyle sanatsal eserlere ilişkin hakların yasal bir zemine oturtulması Birleşmiş Milletler'in gündemine taşınmış, bir kanun taslağı hazırlanmıştır. Avrupa Konseyi Bakanlar Komitesi de internet ortamında telif haklarının korunması doğrultusundaki bir karar tasarısını kabul etmiştir. Dünya Fikri Mülkiyet Teşkilatı WIPO (World Intellectual Property Organisation) tarafından hazırlanan sözleşme ile internette fikri hakların korunması hükme bağlanmıştır. Ülkemizdeki duruma baktığımızda, Fikir ve Sanat Eserleri Kanununda geçen yıl (21.02.2001) bazı değişikliklerin yapıldığını görüyoruz. Ancak bu değişiklikle Kanunun bazı maddeleri günün şartlarına uygun hale getirilmişse de yeterli değildir. Kanunda internet yayıncılığındaki telif haklarına ilişkin bir düzenleme yapılmamıştır. Muhtemelen internet teknolojisindeki hızlı değişim ve konunun henüz tam oturmamış olması bunda etkili olmuş olabilir. Ya da konu, münhasıran internetle ilgili bir başka yasal düzenlemeye bırakılmıştır [7]
7. Sonuç

İnternet gazeteciliği sadece teknoloji tabanlı yeni özelliklerin basit toplamının geleneksel gazeteciliğe eklenmesi değildir. Bir haber sitesinin etkileşimli ve/veya tartışma sitesi olarak internet gazetesine dönüşümü için teknolojiyi etkin kullanıma sokarak zengin çokluortam olanakları ile donatılmış içeriğin elde edilmesinin yanısıra haber merkezlerinin de genel gazetecilik kültürünün parçası olan değerler, amaçlar ve standartları da kapsayacak bütünsel bir değişimi başlatmış olması gerekmektedir. 

Şu an için, izleyicisinin hala sınırlı sayıda kalması ve online yayınların hala belli başlı geleneksel haber kaynaklarına bağlı olmaları nedeniyle Internet ve Web’in tek başına gündem belirleme gücü olduğunu iddia etmek gerçekçi olmaz. Ancak online gazeteciliğin muhabir ve editörlerin geleneksel rollerini önemli ölçüde değiştirmeye başladığı da yadsınamaz bir gerçekliktir. Öncelikle online gazete; kullanıcısının (okuyucunun) eline çok daha büyük oranda bir güç vermiş, muhabirin omuzlarındaki yükü de hayli arttırmıştır. Ayrıca izleyici ve/veya okuyucu aynı haber için birden fazla kaynağa aynı anda erişme ve karşılaştırma hakkına da sahip kılınmıştır. 

Geleneksel gazetecilik alışkanlıklarıyla internet ortamında online gazetecilik yapmak dijital çağda mümkün olmayacaktır. Bu yeni gazetecilik kültürünün yaşatılması ve tanıtılmasının, günümüz online gazete uğraşı içinde olan muhabirler, editörler, araştırmacılar tarafından henüz yeterince önemsenmediği görülmektedir. Ayrıca önemi sözel olarak dile getirilen fakat uygulamaya gelindiğinde “biz yazarız siz okursunuz” cümlesiyle ifade edilen etkileşimsizliğin, etkileşimliliği esas alan günümüz modern yayıncılığı içinde ciddi bir çelişki oluşturduğu aşikardır. Online gazetecilere düşen görev ise gazetecilik mesleğini standartlarına yükseltmek ve sürekli gelişmelerle kendini yenilemektir. Bunun yanısıra internetin özgür ortamının değerinin bilinmesi ve özgürlüğün kısıtlanmasına neden olabilecek etik dışı her türlü olumsuzluklardan kaçınılması online gazeteciliğin gelecekteki konumu açısından da önemli olacaktır. 
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