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Arama motorlarinin gelirlerindeki artis
gozle goriinlir bir oranda yiikselmistir.
Bunlarin en giigliisii hi¢ siiphesiz Google’dir.
2007 yiinda sadece ABD’de elde edilen
gelirin 6,3 milyar $ olmasi beklenmektedir.
ABD’de internet gelirlerinin 20 milyar $
oldugunu diisiiniirsek, bu gelirin yaklasin %
25’1 Google tarafindan elde edilmektedir.

Tablo 1: Internet'te En fazla Kullamlan 4
Arama Motoru ve 2004 — 2007 Arasi Gelirleri

(milyon)

Google yiiksek kazanci hig¢ siiphesiz, hizli
yiikselisinin katmis oldugu giicline baghdir.
Yine bu yiikseliste kurulan giiclii yaymci ve
reklamc1  iliskileri de, bu  yiikselisi
perginlemistir.  Google internete, kendini
pazarlamak isteyen, reklam vermek isteyen en
glicli ve zengin olandan kiiciik biitcelilere
kadar bir c¢ok yatrimc1 ile dogrudan
calismaktadir.

Google yeni gelir beklentisi olarak
odaklandigi kisim hig stiphesiz internet video
reklamcihigidir. Marka  pazarlamacilarmin
video reklamciligma gosterdikleri ilgi gittikce
artmaktadir ve Oniimiizdeki bes yil iginde
ayrilacak biitgeler olduk¢a fazla olmasi
beklenmektedir.

Tablo 2: Internet Video 2001 — 2010
Aras1 Gelirleri (milyon)

Gelirler
2001 40 $
2002 55%
2003 859
2004 135 %
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2005 225§
2006 410 $
2007 775 $
2008 1,300 $
2009 2,000 $
2010 2,900 §

Kaynak: eMarketer, Ekim 2006

Internet  Video gelirlerinde hizli artis
stirerken bu artisgin genel reklam biitcesine
yansimast ve buna bagl hizli yiikselisin
olusmasi kacmilmadir. Yapilan arastirmalara
gore 2007 yili sonunda 20 milyar $’a ulasacak
toplam reklam gelirinin 2011 yilinda 36,5
milyar $’a ylikselmesi beklenmektedir.

Tablo 3: ABD Internet Toplam
Reklam Gelirler, 2002 — 2011 (milyar)

Gelirler
2002 6,08%
2003 73 %
2004 9,6 §
2005 12,59%
2006 16,4 %
2007 1958
2008 238 8%
2009 28,1$
2010 323598
2011 36,5 %

Kaynak: eMarketer, Subat 2007

AOL ile MSN arasinda siiregelen reklam
hizmet kapismasi, Google’a ayr1 bir
endiistri yaratmasina yon c¢izdi. Arama
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degerlendirmelerinin yiikselmesine ¢oziim
ortaklar ile ilerlemeyi akil eden Google,
rakiplerinin 6niline gegmeyi basardi.

1. Bityiikler daha da biiyiimede

Internet’te her ne kadar belirli yogun
tiretimlerin alternatif olusturamamasindan
kaynakl olarak portallasma’da
azalmalardan bahsedilse de, 2006 yilinda,
4 biiyiik arama motoru olan Yahoo!, AOL,
MSN ve Google’in yillik reklam gelirleri,
internette  harcanan  toplam  reklam
gelirlerinin % 57,4’linii olusturmaktadir.
Bu oranin 2007 yili sonunda % 66,6’a
ulasacagi sanilmaktadir.

Tablo 4. En Cok kullamilan 4 Arama
Motorunun Internet Reklam Gelir Yiizdeleri,
2004 — 2007

Tiim bu yiikselis siirerken 6nemli bir
artis ise Google’in diger 3 arama motoruna
oranla 2006 yilindan itibaren etkili yiikselisidir.
2007 yilinda Arama motorlarindan elde edilen
toplam gelirin yarisim elde eden Google’mn
takip eden yillarda ¢ok fazla oranlara da
cikmasi beklenmektedir. Tabii ki bunda en
biiyiik etkenlerden biri internete yeni isman
genglerin duydugu ilk isim olmasidir. Google
haricindeki diger 3 arama motoru 10 yasmi
doldurmus  olmalarma  karsihik  belirli
doyumsalligi yasamis buna bagh olarak
teknolojik gelisime ve geng nesli yakalamada
yeterli duyarlilik gdsterememistir.

Tablo 5: En Cok kullamlan 4 Arama
Motorunun Internet Reklam Gelir Artis
Yiizdeleri, 2004 — 2007

2005 yilinda % 90 ytikselis gosteren
Google ve diger 3 arama motorunun
gelirlerinin ortalamasi, toplam internet reklam
gelirinin % 30’unu olusturmustur. 2006 yilinda
Google reklam gelirlerinde hizh yiikselisini %
70’e yakin bir oranla siirdiiriitken, yine 4
arama motorunun gelir ortalamasi % 30’u
gecememistir. Ancak 2007 yilnin baginda
yapilan degerlendirmeler daha 3 ay i¢inde %
18,9 orammna ulastigimi gostermektedir. Bu

oranin yil sonunda % 40’a varmasi
beklenmektedir.

2. Arama Motorlar ve Gelirler

Basta internetten elde dilen gelirlerde
arama motorlarinda elde edilen reklam gelirleri
pek biiylik oranlarda olmasa da 2006-2007
yillarm  toplam  gelirin = %  42’sini
olusturmaktadir. Bu rakam her yil artmaktadir
ve 2011 yilinda bu rakamin % 45’1 bulmasi
beklenmektedir. AlisVerisX.com E-Ticaret
Sistemi, web tabanli ve kolay kullamlir bir
yonetim  arayiiziine sahiptir. Olgeklenebilir
kategori ve tiriin yapisi sayesinde her sektoriin
ihtiyaclarm karsilayabilecek bir platformdur.
Gerek icerdigi Ozellikler gerekse teknolojisi ve
altyapistyla e-ticaret icin ideal bir ¢oziimdiir.
Ayrica ihtiyaglarimz dogrultusunda size 6zel
modiiller gelistirilebilmektedir.

Tablo 6: Arama Motorlarinda Elde
Edilen Internet Reklam Gelirlerinin
Toplam Reklam Gelirlerine Orani

Reklam Gelir

Orani
2000 % 1,3
2001 % 4,2
2002 % 15,4
2003 % 35,0
2004 % 40,0
2005 % 41,0
2006 % 42,2
2007 % 42,8
2008 % 43,0
2009 % 43,5
2010 % 44,0
2011 % 44,3

Kaynak: eMarketer, Nisan 2007

Hizli bir artis olmamasinda en biiylik
neden, Google’in arama motoru igin
gelistirmis oldugu bir siirii yeniliklerin yaninda
toplam  internet  mecrasindaki  reklam
cesitliliginde de ¢ok fazla geligsim gosterilebilir.



Buda aramam motorlarinda biiyiik olmamakla
birlikte emin adimmla yiikselis olacagmi
gostermektedir.

Sadece aramam motorlarindan elde edilen
gelirfler degil internet mecrasindaki tiim
gelirlere baktigimizda 2007 yih  sonunda
toplam reklam gelirinin 14 milyar dolar
gecmesi beklenmektedir. Bu rakamm 2011
yiinda 22  milyar dolara  ulagmasi
beklenmektedir.

Tablo 7: Arama Motorlarinda Elde
Edilen Toplam Internet Reklam Geliri
(milyon)

Toplam Reklam

Geliri
2000 108,5 $
2001 298,7 %
2002 2.543,5§
2003 3.850,4 §
2004 5,142,2°§
2005 8.287,5 %
2006 11.378,4 $
2007 14.212,0 $
2008 16.151,3 $
2009 18.223,5§
2010 20.212,0 %
2011 22.151,3 %

Kaynak: eMarketer, Nisan 2007

Arama Motoru Profesyonel
Organizasyonunun (SEMPO), yapmis oldugu
aciklamaya gore sirketlerin % 35’1 reklam
verirken interneti de kullanmay: tercih ediyor.
Bu oranda Google’mn aldig1 yiizdenin oldukca
yiklii oldugu da dikkat ¢cekmektedir. Ciinkii
kullanicilara kendi ara yiizleri ile kendi miktar
ve kullamm segenekleri sunan bir reklam
olugturma sistemi ile dogrudan miisteri ile
baglanti kurma  stratejisi  ile  Google
bilinirliligini oldukea arttirmustr.

Tablo 8: Arama Motorlarinda En Cok
Kullanilan Alt Alan Adlan & Yiizdeleri,
2006

Yiizde
AOL (www.aol.com)
screenname.aol.com % 32,4
my.screenname.aol.com % 32,4
webmail.aol.com % 18,7
registration.aol.com % 16,2
search.aol.com % 14,6
Google
(www.google.com)
images.google.com % 22,6
video.google.com % 5,8
maps.google.com % 5,5
mail.google.com % 4,8
news.google.com % 3,9
MSN (www.msn.com)
hotmail.msn.com % 49,6
msnbc.msn.com % 11,1
search.msn.com % 8,5
moneycentral.msn.com % 4,4
sea.search.msn.com % 4,2
Yahoo!
(www.yahoo.com)
mail.yahoo.com % 67,9
login.yahoo.com % 60,4
address.mail.yahoo.com % 15,3
search.yahoo.com % 13,7
edit.yahoo.com % 11,5

Kaynak: Quantcast, Ocak 2007

Google her ne kadar arama kisminda
en fazla kullanilir halde olsa da, internet
kullanicilarmda  olugsan  gliven  tabanli
aligkanliklan, kullanicilart e-mail gibi, isim
arama yada borsa hakkinda bilgi almak igin
gene ahismis oldugu araclarm  disina
cikarmiyor. MSN’de arama Google kadar
yiiksek olmasa da, Hotmail’i kullanarak agilan
e-mail hesaplar1 oldukca fazla bilinirligi olup
kullanilan bir yapidadir. Aym farklihk



Google’dan  daha evvel baglamis olan
Yahoo!’da da goriilmektedir.

4. Google’m Arama Motorlarina Kattig
Yeni Boyut Video

Internet’in bir sonraki kusag1 olan internet
TV ve internet TV reklamciligimin baglangici
olarak videolar gosterilmektedir. Bunun en
biiyiik isimlerinden biri hi¢ stiphesiz Google’n
satin almis oldugu YouTube’tir. Bu hamleyi
yaparak Google internet videoculugu aramada
digerlerine karst bir adim One gegmis
durumdadir. Ciinkii gelecek bunda yattigindan
ileriye doniik olarak buna bagli aramalar daha
fazla olacaktir.

Tablo 9: Video Arama i¢in En Cok
Kullanilan Arama Motorlar1 &
Yiizdeleri, 2006

Yiizde
YouTube % 43,5
Google Video % 26,5
MSN Video % 24,5
Yahoo! Video % 22,0
AOL % 13,5
Digerleri % 17,5

Kaynak: Piper Jaffray & Co., Ocak
2007

Hem Google hem de satin almis
oldugu YouTube, internet video aramada diger
arama motorlarindan olduk¢a fazla veri
toplay1p hizmet verebilir hale gelmistir.

Yazar Hakkinda

Lisans egitimini Bilkent Universitesi
Bilgisayar  Teknolojileri ve  Bilisim
Sistemlerinde yapmis Ayta¢ Mestei,
egitiminin ikinci yilinda sektdr icindeki
degisik firmalarda caligmaya basladi. Web
tasarimi, irliin satiy ve raporlama
alanlarinda degisik firmalarda goérev aldi.
Egitiminin son senesinde stajyer olarak

baslamis oldugu Profilo Telra Firmasinda
bir ay i¢inde personel olarak girip bir
buguk sene intranet yoneticiligi gorevini
iistlenmistir. Bircok kliibte etkin gorevler
iistlenen Aytag, Eceler Leo Kliibli'niin de
kurucu tiyeliginde gorev aldu.

Sektor i¢cinde 2001 yilinda DAS firmasinda
baslamis  oldugu Uriin  Departmani
Yoneticiliginde aldig1 gorevini basari
sekilde siirdiiren Mestci, meslek hayatini
degisik pozisyonlarda aldigi gorevler ve
birgok dalda aldig1 bilgisayar ve yoneticilik
egitimleri ile siirdiirdii. Ayta¢ Mest¢i, 2002
yilinda e-medya koordinatorii gorevini
istlenmeye  basladigt  ComputerWorld
dergisinde kurumsal alanda web sitesi
projesinin yapilandirilmasi, alt yapisinin
olusturulmas: ve yonetilmesi ve kose
yazarligi gorevini 2004 yilima kadar
stirdiirdii.

2004, 2005 ve 2006 yillarinda davet
edildigi Akademik Biligim
Konferanslarinda yaptigi sunumlarla da
sektore  Ozellikle  YoOnetim  Bilisim
Sistemleri alanlarinda ve agirlikli olarak
Internet Reklamcilig1 alanlarinda sundugu
yenilikleri, 2005  yilinda  Beykent
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii
Yonetim Bilisim Sistemleri i¢in verdigi
bitirme tezi ile siirdii.

2004 yilinda internet {izerinde hizmet
vermeye baglayan webdergi.com sitesinin
e-medya direktorliglinii iistlenen Aytag
Mestci ayrica, siteye editorlik ve kose
yazilar1 ile de hizmetini de verdi. Aytag
Mest¢i, 2004 yilinda  kuruculugunu
istlendigi ONNOVA firmasinda YOnetim
Kurulu Baskanhigi ve Is gelistirme
Direktorliigli  gorevlerini {istlendi. 2005
yilinda kurmus oldugu TiMNET -
TiMfuture firmalar1 ile Tiirkiye Internet
Reklamcilig sektoriine internet
reklamcilig1 hakkinda alt yap bilgilerini ve
interaktif medya planlama hizmetlerini
siirdiirdii. Mestci’nin yine 2005 yilinda
sektore kazandirmis oldugu  Tirkiye
Internet Raporu 2005 isimli rapor



medyanin bircok kesiminden ilgi gordii.
Bunun geri doniisli olarak Egitim Gorevini
kabul eden Mestci Beykent
Universitesi'nde hala egitmen olarak
caligmaktadir.

Bircok firmaya da ozellikle internet
reklamciligi ve internet medya planlama
alanlarinda danigsmanlik hizmeti veren
Aytac Mestei, son olarak 6zel bir yazilim
firmasinda  Interaktif Is  Gelistirme
Direktorii gorevinde bulunurken, Internet
sektoriiniin degerlendirmesinde Tiirkiye’de
hala oncii bir degerlendirme yarigmasi olan
Altin Oriimcek Yarismasmm da 3 senedir
jiri iyeligini siirdlirdii. Mestci, halen E-
ticaret sektoriinde hizmet veren farkli
aligveris sitelerine danismanlik vermeyi de
stirdiirmektedir.



