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Ozet: Cagimzin fenomeni facebook'a her gegen giin daha fazla insan oluk oluk kaydolmakta.
Kurucusunun bir social network degilde bir social utility olarak tanimladig1 facebook'un kurulus
yaklasimi neydi? Nereden basladi? Arkasinda kimler var? Profillerimiin bilnmesi konusunda
paronoya mi1 yapiyoruz? Iste bu konularin hepsi ve daha fazlasi...
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- Facebook'u bize sosyal ve ekono-
mik giicii bazinda anlatabilir misiniz?

Facebook gergek bir social networking (sos-
yal ag) devi olarak, 63 milyon aktif kullani-
ciya ulagsmis durumda. Son bir yildir her giin
ortalama 250.000 yeni kullanici sisteme kayit
oluyor.Bu nedenle son bir yildir, kullanic
sayisi iki kez katlandi. Bu kullanicilar igin-
de en ¢ok artan grubu 25 yas ve iistii olanlar.
Facebook’un sosyal giicli hakkinda daha net
bir bilgi vermek gerekirse, Amerikadaki 4 y1l-
lik iiniversitelerde okuyan dgrencilerin %85’
bu sosyal agin pargasi.

Tabii bu biiyiiklilkte bir yapmin ekonomik
auras1 da ayni oranda biiyiik oluyor. Aslinda
facebook’un ekonomik boyutlarini Micro-
soft belirledi. 25 Ekim 2007 ‘de Microsoft
Facebook’un %1.6’s1n1 tam 240 milyon dola-
ra satin aldi. Bu da facebook’un degerini 15
milyar dolara ¢ikardi. Tabii Microsoft’un bu
alimu ile birlikte, facebook’a olan ilgi artmis
oldu. Su an facebook’un pazar degeri 18 mil-
yar dolar olarak tanimlaniyor.

- Bu devin arkasinda hangi sirketler
var? Hangi miktarlarda hisse sahibiler?

Venture Capitaller resmi olarak facebook’un
ancak %26’sina sahip goriiniiyorlar. Bunlar ta-
bii resmi bilgiler. Facebook’un arkasinda son
derece etkin basgka venture capitaller ve piyasa
kurtlarinin oldugu ise simdilik ispat edileme-
yen dedikodular arasmda kaliyor. Oncelikle

sunu belirtmem gerekiyor ki, son yatirimin di-
sinda, biitlin yatirimcilar ayn1 zamanda yonetim
kurulunun da bir iiyesi. Facebook’la ilgilenen
bu kadar sirket varken, yonetim kurulu iiyele-
rinin de dyle kolay kolay ayrilacagini zannet-
miyorum. Facebook ilk yatirimini bir angel
capital olan Peter Theil’den almis. Peter Thiel
ayni zamanda yonetim kurulunun etkin tiyele-
rinden biri. Koydugu yatirnm sadece 500.000
dolar. Daha sonra Mayis 2005°de Accel Part-
ners 12.7 milyon dolarla ikinci yatirimi gergek-
lestirmis. Nisan 2006’da ise 25 milyon dolar
yatirimla Greylock, Meritech Capital Partners
facebook’a destek olmus. Bu yatirimin yone-
tim kurulunda, temsili yatirmmm bir kismmimn
da ortag1 olan yonetim kurulu Peter Thiel tara-
findan yapilmakta. Son yatirim dilimi ise Ekim
2007’de 240 milyon dolar1 Microsoft’a, 50 mil-
yon dolar1 Asya’nin en zengin adami olan Cinli
milyarder Li Ka-Shing’e ve son 10 milyar dola-
1 ise Marc Samwer, Oliver Samwer, Alexander
Samwer’e ait. Yatirimcilarm biiyiik gogunlugu
yonetim kurulunda temsil ediliyor, bu nedenle
yeni gelen venture capital, angel capital ve her
tiirlii yatirim teklifi bu ekibin degerlendirmesin-
den gegiyor.

- Facebook'ta en ¢ok kullanilan 10
application hangisi, ka¢ kez indirilmis-
ler ve varsa ulastiklari marka degeri...

Facebook igine uygulama alan bir yapiya sa-
hip. Bu uygulamalar bile yatirimeilarin dik-
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katini ¢ekiyor. Bunun diginda bir de her uy-
gulama yil i¢inde reklam gelirlerin bir ciro
yapiyor. Ancak bunlardan bahsetmeden dnce,
facebook’un igindeki fotograf yiikleme ve yeni
eklenen video yiikleme uygulamalarindan bah-
setmekte yarar var. Su anda web iizerindeki en
biiyiik fotograf paylagim uygulamasi facebo-
ok. Facebook’un altinda kalan {i¢ sitenin top-
lam trafigi, facebook’un ulastig1 trafigin ancak
yarisina gelebiliyor. Video uygulamalarinda
ise 300 megabyte’lik video boyu, simdiye ka-
dar 100 megabyte dosya boyutunun iizerini
kabul etmeyen youtube’ii telaslandirdi. Bu ne-
denle youtube dosya boyutlarini 1 gigabyte’a
kadar ¢ekmek zorunda kaldi. Facebook™un ku-
rucusu Mark Zuckerberg, kendisine rakip ola-
rak myspace’i goren herkese, asil rakibi ola-
rak google’1 belirtiyor. Bunun nedeni Mark’in
sirket citast olarak google’t belirlemis olma-
st. Ancak sunu rahatlikla sdyleyebilirim ki
google’in aksine uygulamalariyla birlikte bii-
yiik bir ekosisteme sahip olan facebook’un bu
¢itay1 agmasi bana hi¢ zor goriinmiiyor.

Facebook’un igindeki uygulamalar konusu
acilmigken, bazi bilgileri hemen vermek iste-
rim. Facebook’un i¢inde su ana kadar toplam
798 milyon kez yiiklenmis toplam 13.900 tane
uygulama var. Bu uygulamalar1 gelistirmek
i¢in toplam 168.000 programci ¢alistyor. Daha
Once bahsettigim gibi, uygulamalar da reklam
gelirlerinden dolay1 bir ciro yapiyorlar. Su ana
kadar uygulamalr {izerinden gergeklestirilmis
toplam ciro 421 milyon dolar. Buuygulamalar
icinde en ¢ok yiikleneni insanlarin profillere
video ve multimedya eklemek i¢n kullandik-
lar1 Superwall. Toplam 26 milyon kez ytiklen-
mig ve 26 milyon dolar ciro gergeklestirmis.

Daha cok yeni olmakla birlikte diinya iizerin-
de nerelerde bulundugunuzun haritadaki go-
rlintiisti olan “where I have been” uygulamasi
3 milyon dolara tripadvisor isimli gezi web si-
tesine satildi.Bu su ana kadar facebook iizerin-

de degerlendirilmis ilk uygulama oldu. Bunun
devaminin gelecegini zannediyorum.

- Reklam ve marketing anlaminda
en cok hangi yontemler kullamliyor?

Her ne kadar bir profilleme yapisi olarak dik-
kat ¢ekip baz1 kesimlerin paranoyalarim ayaga
kaldirsa da, facebook reklam ve pazarlama ala-
ninda bir bulus olarak ¢ok 6énemli. Bu bulusun
en 6nemli sebebi VOM pazarlamasina bir diizen
getirmis olmasi. Viral pazarlamanin bir uygula-
ma tizerinden nasil yapilacagi konusunda danis-
manlik yapmaya basladigim sirketlere, facebo-
ok tizerinde kag kisiye ulagsmak i¢in ne kadar vi-
ral biitge harcamalar1 gerektiginden, bunun kisi
bazli maliyetine kadar bir¢ok bilgiyi hesaplama
imkanim buluyorum. Isin giizel tarafi, hata ora-
nimin olmamasi. Reklam konusunda ise yillar-
dir pazarlama miidiirlerinin korkulu riiyas: olan
profilleme konusunda bir devrim yaratmasi.
Mesela gegen giin bir miisterim i¢in 20 yas iize-
rindeki, Tiirkiye’de yasayan televizyonlarda ca-
lisan bekar kadin ve erkekleri profilledim. Tam
560 kisiye aninda ulagma imkanimni daniganima
ilettim. Tabii bunun diginda son derece direkt
reklam yonemleri de var. Bunlarin en ¢ok dikkat
¢ekeni (ki neden dikkat ¢ektigini birazdan siz de
anlayacaksimiz ) grup sponsorliikleri. Bu spon-
sorliigiin i¢inde facebook’un giris sayfasina rek-
lam koymak da dahil birkag son derece efektif
yontem var. Facebook yetkilileri bu sayede bir
sitenin 8milyon Millie (bin) kez, kullanicilara
gosterilecegini garanti ediyorlar. Bu sponsorlitk
sisteminin maliyeti 150000 dolar.

- Peki , en ¢ok reklamverenler kim-
ler, Facebook'u bir mecra olarak en iyi kim-
ler kullaniyor ve bundan en c¢ok geri donii-
siim saglayanlar...

Online reklameilik konusunda son iki yildir
ciddi ataklar yapan Microsoft’un facebook’u
almak i¢in son derece agresif bir teklif yap-
masinin arkasinda reklam faaliyetlerinin de
etkili olacagimi goérmek isten bile degil. An-
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cak facebook’a reklam verenlerin iginde size
sayacagim isimlerin bir kismi sasirtacaktir.
Once sasirtmayacak isimlerden baslayalim,
Apple, Nike, Victoria’s Secret, Toshiba, Red
Bull gibi online reklam kiiltiiriinii ¢ok iyi be-
nimsemis ve pazarlama da farklilik yaratmig
sirketlerin disinda, geleneksel medyalardan
kolay kolay kopamamis Warner Bros, Disney,
P&G, HP, Dell, Sony gibi sirketler ve eBay,
AOL, Virgin gibi siber alemin i¢inden gelen
sirketler bulunuyor.Bu markalar iginde en cid-
di geri doniisii kimin aldigin1 sdylemek igin
aslinda ¢ok erken, ancak en son google’in da
yeni rakibi facebook iizerinde bir sayfa agtig1-
n1 belirtmek olagacak giicii anlatma agisindan
yararl1 olacaktir diye diisiinilyorum.

- Tiirkler'in Facebook'ta reklam,
marketing vs. durumu nedir genel olarak?

Tiirklerin facebook kullanimi ise gogunlukla
kullanici olmay1 asamadi. Facebook’un busi-
ness sayfalarinda Tirk sirketleri gorme ora-
nimiz daha ¢ok az. Danisanlarima buranin,
kurumun tanitimi agisindan son derece faydali
oldugunu anlatmama ragmen hala bir¢ok ku-
rumun facebook’da sayfalar1 bulunmamakta.
Ancak google’in bile kendi sayfasini agmak-
tan ¢ekinmedigi alan yakinda sadece biitlin
Tiirk sirketlerinin dikkatini ¢ekecektir. Ancak
bu isin kurumsal tanitim bacaginin ilk adimi.
Tabii ki bunun devamini getirmek gerekiyor.
Reklam konusunda facebook flyer’lart Tiirk
sirketleri de rahatca buldu. Ancak ne kadar
kullanildiginin 6tesinde, ne kadar yarar sagla-
dig1 da 6nemli. Su an Tiirk sirketlerinin ¢ok az1
bu firsat1 bir strateji dahilnde kullantyorlar.

- Facebook'un ilerisinde neler var?
Yani gelecegi nerede?

Yillardir biitiin seminerlerimde bahsettigim
gibi internet {izerindeki her uygulama, siste-
min tamamini sariyor. Ben buna sogan teorisi
diyorum. Facebook’da biitiin web’i (dikkat
edin interneti degil web’i) uygulama bazinda
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icine alacak bir uygulamalar grubu olusturdu.
Ancak iste tam burada bir bagka yonetim ba-
sarist gostererek digarda kalan web’i de kul-
lanic1 hareketleri bazinda kavrayacak yeni bir
uygulama gelistirdi. Bu uygulama’ya beacon
ismini verdi. Diinya’nin belli nash sitelerine
girdiginizde beacon uygulamasi calisig han-
gi siteyi ziyaret ettiginizi ve burada yaptikla-
riniz1 facebook profilinizde belirtiyor. Belki
biraz rahatsiz eden bir uygulama oldugu igin
simdilik c¢alismasina ara verildi, ancak bu
uygulamanin farkli sekillerde devam edece-
gini bildirmek istiyorum. Bu arada facebook
internet kullanicilarina gergek profillerini ve
isimlerini kullanmanin koti birsey olmadi-
gin1 anlatma agisindan da bir devrim niteligi
tastyor. Bu y1l diinya internetinin anonim kul-
lanicilardan kimin ne yaptiginin belli oldugu
kullanim sekline gidecegini 6ngdriiyorum. Bu
konudaki diisiincelerimi de Telekominikasyon
Kurumunun Internet Yasasi goriismelerinde
belirtmistim. Ancak fikirlerimin Tiirkiye igin
¢ok erken oldugunu farkedip, konuyu kapat-
mistim. Ancak baglantida oldugum birgok
yabanci organizasyon bu konudaki g¢alisma-
larim1 dikkate aldi. Diger 6nemli konu ise
facebook’un aslinda yaristig1 bir bagka dikkat
¢eken uygulama secondlife. Bu uygulamanin
2008 sonunda yeniden giin yiiziine ¢ikip, fark-
I1 bir yaklasimla avatar diinyasini facebook’a
rekabet i¢in yeniden faal hale getirecegini
diistiniiyorum. Video’nun internet diinyasin-
daki 6nemi artacagindan, yazili uygulamala-
ra ilgimiz bu y1l i¢inde azalacaktir. Bu arada
facebook’un Tirk¢e dili konusunda da bir
gelistirme i¢inde oldugunu, facebook kullanir-
ken zorlanan Tiirklere miijjdelemek istiyorum.
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