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OZET

Bilgi ekonomisinin temelini olusturan bilgi ve iletisim teknolojileri bliylime {izerindeki etkisini ¢ok
boyutlu dogasi geregi; liretim artisi, verimlilik artigi, yeni istihdam olanaklari, ekonomik etkinlik
artist gibi farkli kanallar araciligiyla gostermektedir. Bu ¢aligmada Oncelikle bilgi ekonomisinin
biliyiime tizerindeki bu tiir etkilerinden sdz edilecek sonra da uygun sosyal ve ekonomik
politikalarla desteklenmesi durumunda bilgi ekonomisinin uzun vadede yaratabilecegi enflasyonsuz
biiylime iizerinde durulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Bilgi ekonomisi, biiyiime, enflasyon.

AN ANALYSIS ON THE KNOWLEDGE ECONOMICS,
INFLATION AND GROWTH

ABSTRACT

Knowledge and communication technologies which are the cornerstones of Knowledge Economy
show their effects on growth in different ways such as increase in production, increase in
productivity, new employment opportunities and rise of economic effectiveness, due to their
multidimensional nature. In this study firstly such effects of Knowledge Economy on growth will
be mentioned and afterwards the growth without inflation which can be created in long terms by
Knowledge Economy when it is supported with suitable social and economic policies will be
covered.

Keywords: Knowledge economics, growth, inflation.
1. GIRIS gelmektedir. Teknolojik gelismeyle viicut
bulan, biiyiik Olgiide dijitallesmeye ve
internete bagli olan bilgi ekonomisi tipki
dominant bir gen misali eski ekonomiyi yani

1980’lerin ortasindan itibaren uluslar arasi
alanda yasanan gelismelerin  giiniimiizde
yorumlanmas1 “Bilgi Ekonomisi” (knowledge

economy) denilen kavramin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur. Bu kavram kimilerinin
savundugu gibi sanal bir olgu olmaktan ¢ok
uzaktir. Son on yilda diinya ekonomisi ve
ABD ekonomisindeki gelismelere
bakildiginda, yeni ekonominin verimliligi,
yeniden yapilanmaya yonelik baskilari,
kiiresel niteligi, yol agtig1 krizleri ile birlikte
bilgi ekonomisinin sistemi nasil kdkiinden
degistirip sarstig1 ortaya c¢ikmaktadir. Eski
sektorler  Onemini, karhiligini, istihdam
giliciinii, tretim kapasitesini yavas yavas
yitirirken, yeni sektorler ¢i1g gibi biiyliyerek
ekonomik biiylimenin lokomotifi konumuna

eski organizmay1 kusatip yavas yavas yok
etmektedir.

Bilgi ekonomisinin dort temel dzelliginde s6z
etmek  mimkiindir. Bunlar; internet
ekonomisinin, yogun olarak da elektronik
ticaretin  bu kapsamda degerlendirildigi
dijitallesme, artan Ar-Ge faaliyetleri,
kiiresellesme ve insan kaynaklar1 profilinde
yasanan radikal degisim olarak
adlandirilmaktadir (www.dtm.gov.tr)
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2. BILGi EKONOMISININ TEMEL
OZELLILERI

Ted Lewis’e gore; Bilgi ekonomisinin 6nemli
ozelligi Keynezyen olmayan bir ekonomi
olmasit ve geleneksel ekonominin arz-talep
esitligi  kuralina uymamasidir. Siirtiismesiz
Ekonomi Newtoncu diisiince gelenegine
dayanmamaktadir. Newtoncu diisiince
mekanizmalar1t  olgularn  agiklayamamakta,
yalnizca matematiksel kaos yaratmaktadir.
Geleneksel Ekonominin Newtoncu diisiince
cizgisinden bagladig1 diisliniiliirse, arz-talep
esitligine dayali statik denge ve tam bilgi gibi
varsayimlarinin giinlimiiz ekonomisinden ve
rekabet siirecinin gergekliginden c¢ok uzak
oldugu goriilecektir. Bilgi ekonomisinin post-
endiistriyel caga ait olan etkinlik, azalan
marjinal getiri gibi kavramlar alt iist etmesi
s0z konusudur (Lewis, 1997).

Bunun yan1 sira kigisel bilgisayar ve
Internet’in, mal ve hizmet alic1 ve saticilarim
karst karsiya getirmesi sonucu “kapitalizmin
siirtiigme maliyetleri” olarak isimlendirilen
maliyetleri biiyiikk Olclide azaltmasi da soz
konusu olmaktadir. Ornegin giiniimiizde
miigsavirlik piyasast olduk¢a zayif bir
arabuluculuk rolii oynamaktadir. Bu piyasa bir
kez optimal olarak etkin hale gelirse,
insanlarin uzaktaki danigmanlarla is birligi
yapma yeteneginin heyecan verici boyutlara
ulasacagi iddia edilmektedir (Dertouzos,
1997).

Bilgi ekonomisini geleneksel ekonomiden
farkli kilan en Onemli ozelligi nedir?
Geleneksel ekonomide iireticiler, tiretimlerini
diizenlemeden Once talebin azalmasi ya da
artmasint beklerler. Geleneksel ekonomide
talep diistiigiinde fiyatlar da diismekte, bu
durum arzin diismesine yol agmaktadir.
Siirtismesiz  Ekonomide ise arz artarken
fiyatlar diismekte ve bu durum talebin
artmasma yol agmaktadir. Dolayisiyla bilgi
ekonomisi arz-talep dengesini daha iist bir
seviyede olusturmaktadir (Lewis, 1997).

Geleneksel ekonomide azalan marjinal getiri
kanunu 6gretilirken, tiiketicilerin ne kadar ¢ok
yer ve igerlerse o kadar az acikacaklari, yani
doyum noktasina ulasacaklar1 varsayilir. Tam
dolu bir midenin daha az yeme istegi
doguracagi, bunun da azalan marjinal getiri
kanuna yol acacagi  sOylenir.  Bilgi
ekonomisinde ise tiiketiciler aciktik¢a daha
fazla yerler. Bunu Microsoft Ornegi ile

aciklamak  miimkiindiir: Bir  Microsoft
tiiketicisi yazilim iiriinlerini kullandik¢a, daha
cok talep eder. Bunun sebebi yazilim
kullanicilarinin  yaymlanan programa yani
belirli bir {iriine O©rnegin Word kelime-
islemcisine  kilitlenmeleridir. ~ Microsoft
tiikketicileri, programin gelecekteki siiriimlerini
satin almak kararliliginda olduklarindan yeni
(farkli) bir sistemi 0grenmek istemezler. Bir
taraftan yeni kullanicilarin eklenmesi, diger
taraftan alt1 ayda bir yenilenen siiriimlere olan
talebin artmasiyla sirketin karlar1 ytikselir.
Sonug olarak kullanicilar arasinda bu {iriinler
ve hizmetler hizla yayilarak kisisel bir merak
ve moda halini alir. Tim  bunlar
gergeklestiginde liriin biitlin diinyada hakim
bir {irlin olarak yayilmis olur.

Bunun yani sira bilgi ekonominin bir bagka
ozelligi de iretim miktar1 arttikga {iretim
maliyetinin azalmasidir. Geleneksel
ekonomilerde bu azalma belirli bir seviyeye
kadar gecerlidir. Belirli bir iiretim miktarindan
sonra ortalama maliyetler yeniden yiikselmeye
baslar. Halbuki bilgi ekonomisinde boyle bir
engelleyici  faktér bulunmamakta, artan
iiretimle birlikte marjinal maliyet asimptotik
olarak sifira dogru yaklagsmaktadir. Elektronik
yolla dagitilabilen yazilim veya MP3
bigimindeki miizik iriinleri buna &rnek
gosterilebilir (Sari, 2006).

Uriiniin  fiyatlarinin  diismesi, kullanicilarin
programa Kkilitlenmesi ve kullanict grubun
olusturdugu sisteme ait olmanin getirdigi
icgiidiisel istek birleserek talebi daha da
uyarir. Bu pozitif geri besleme mekanizmasi
onceki talebin tlizerinde ¢ok daha fazla bir
talebin y1g1lmasina yol agar. Uriiniin, hizmetin
ya da fikirlerin diinyaca kabul gdrmesiyle
birlikte azalan getirinin ortaya c¢ikmasinin
yerini artan getiri alir. Bunlar bir kere
gerceklestiginde geriye doniisli yoktur. Piyasa
doyana kadar iiretim sabit bir sekilde artar.
Boylelikle bilgi ekonomisinde asli unsur olan
pozitif geri besleme, geleneksel ekonominin
azalan getiri ya da negatif besleme
mekanizmasinin tersine hareket eder (Lewis,
1997).

Bilgi ekonomisi bilginin katma deger
yarattigin1 kabul eder. Katma degerli {irtinler
(kazanglar) daha c¢ok bilgiyi gerektirirken,
daha ¢ok bilgi daha fazla katma deger yaratir.
Bilgi biriktirmenin bir bi¢imi olarak bu
dongiisel siirece “0grenme” denir. Know-how
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fiziki girdilerin yerini aldig1 i¢in Keynezyen
olmayan bilgi ekonomisinde 6grenme merkezi
bir rol oynamaktadir. Bilgi ekonomisinde
O0grenme ayni zamanda pozitif geri besleme
mekanizmalarinin =~ merkezi  bir  pargasi
niteligini de tagir. Herhangi bir firma yeni bir
bulus, bilgisayar programi1 ya da yontemi
yarattiktan sonra, diger firmalar da orijinal
driinli  geligtirebilir. Bu firmalar orijinal
driinlin uyarlanmasi, ilerletilmesi ya da
uygulanmasi yoluyla katma degerlerini nasil
artirabileceklerini  6grenirler.  Daha ¢ok
O0grenme lirlinlin bir sonraki nesillerinin daha
yiiksek katma degerli olmasina yol acar. Bu
durum daha c¢ok yenilik ve uyarlama yapma
gibi faaliyetleri uyarir. Bu sekildeki bulus,
O0grenme ve katma deger dongiisii mevcut
teknolojinin tiim karlar gergeklesene kadar
siirer. Ogrenmenin pozitif etkilerine yonelik

en Onemli Ornek Dbilgisayar donanim
piyasasinda yasanmaktadir. Orijinal
mikroislemciler  gelistirildiginde  yiizlerce

bilgisayar iireticisi eksiksiz bir bilgisayar
yapmak i¢in diger chiplerle bu temel yeniligi
birlestirmek yoluyla katma deger
yaratmiglardir. Artan kullanimla birlikte yeni
uygulamalar i¢in daha yeni, hizli ve kiigiik
chip mikroiglemciler iiretilmeye baglanmis ve
orijinal mikroiglemciler demode olmustur
(Lewis, 1997).

Bilgi ekonomisinin bir baska énemli 6zelligi
ise sebeke ekonomisi (Network Economy)
niteligi tagimasidir. Sebeke ekonomisi; bilgi
teknolojileri, iletisim, elektrik, ulastirma gibi
u¢ noktalar ile aralarindaki iletisim
baglarindan olusan ve bir sebeke diizeni
icinde yapilanan sektorlere denir. Sebeke
ekonomilerinin bazi 6nemli 6zellikleri vardir;
Bunlardan ilki digsalliklardir. Sebekeye yeni
uc noktalar eklendik¢e, sebekenin degeri
sebekeyi olusturan birimlerin degerini asar.
Ornegin tek basina bir faks makinesi herhangi
bir ise yaramazken, faks kullanicilarinin
sayisinin artmasi ile faks makinesinin faydasi
da artar. Aymi sekilde yazilim piyasasinda
Microsoft Windows’un degerinin, bu isletim
sistemi iistiinde calisan yazilimlarin sayisi ile
dogru orantili olarak artmasi s6z konusudur.
Geleneksel ekonomide bir iiriin ne kadar kitsa
degeri de o kadar fazladir. Halbuki bilgi
ekonomisinde bu kural tersine islemektedir.
Bir sebeke {irtiniiniin degeri, onunla baglanti
kurabilecek iriinlerin sayisina bagli olarak
artmaktadir (Ulgen, 2000).

3. ENFLASYON VE BUYUME

Bilgi ekonomisinin bir ana bileseni olan
internetin ~ ekonomi  iizerindeki  etkisi,
1970’lerde diinya genelinde enflasyonu artiran
ve neredeyse tiim ekonomileri durgunluga
siirikleyen petrol sokunun tersi olarak
diistiniilebilir. Benzer sekilde bu etkiyi 19.
yizyill sonunda demiryollarinin Amerika
genelinde yaygm kullanimiyla tagimacilik
alaninda  yaratilan  ivmenin  ekonomik
biiylimeye yaptig1 olumlu ve kalici katkiya da
benzetmek miimkiindiir (Baro and Sala, 1995;
Scott, 1989).

Sekil 1°de goriildigii gibi ekonomiyi arz ve
talep acisindan dengede kabul edelim, S, arz
egrisini, D; talep egrisini, Py piyasa denge
fiyatim1 Q, ise denge Tlretim miktarim
tanimliyor olsun. Kuskusuz demiryollar1 ya da
elektrik gibi yeni bir bulus ekonomideki uzun
soluklu  bilylimenin ~ temel  kaynagim
olusturacaktir. Ozelde internet, genelde ise
bilisim teknolojileri ya da bilgi ekonomisinin
temel bilesenleri de uzun soluklu ve istikrarli
biiylimede ayn1 etkiye sahiptirler. Dolayisiyla
S, egrisinin saga dogru kaymasina ve S,
seklinde yeni bir arz egrisinin olugmasina yol
agarlar. Simdi internetin bu olusuma nasil yol
acabilecegini daha ayrintili olarak incelemeye
caligalim (www.dtm.gov.tr):
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Sekil 1: Arzdaki artis

Uzerinde durulmasi gereken ilk nokta,
internetin fiyatlar1 daha dogrusu maliyetleri
diisiirecek olmasidir. En ucuz hammadde ya
da aramali tedarikgisinin  bulunmasinin
kolaylagsmasi, firmalar arasindaki tedarik
zincirinin daha saglikli islemesi, envanter
kontrollerinin  optimum hale getirilmesi
kuskusuz firma maliyetlerini 6nemli Olgilide
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disiirecektir. Internet ortaminda satilan kitap,
CD gibi mallarin  fiyatlann  yapilan
aragtirmalara gore emsallerinin piyasadaki
perakende satis fiyatlarindan ortalama %10
daha wucuzdur (Romer, 1996). Siiphesiz
internet araciligiyla yapilan ticaret geleneksel
perakendeci firmalar1 fiyatlar1 diigiirmeleri
hususunda baski altinda birakacaktir. Lehman
Brothers tarafindan  gergeklestirilen  bir
aragtirmaya gore, banka hesaplarinda yapilan
basit bir transfer isleminin maliyeti, banka
tarafindan sube aracilifiyla yapildiginda
$1.27, ATM (Automatic Teller Machine)
kullanildiginda 27 cent, internet lizerinden ise
sadece 1 cent’tir (www.dtm.gov.tr).

Diger bir nokta da internet ve bilgi
teknolojileri kullaniminin firmalarin yapilarini
ve  organizasyon  semalarini, istihdam
profillerini, miisteri iligkilerini, pazarlama
stratejilerini radikal bir sekilde degistirecegi
gercegidir. Bu degisimin ipuglarini elektronik
ticaret matrisinde gézlemlemek miimkiiniidiir.
Internet iizerinden perakende satis yapan ve
bireysel tiiketiciyi hedefleyen firmalarin sanal
ticarette onemli yer tuttugu kabul edilse de,
internetin ekonomi iizerindeki olumlu etkisi
firmalar  aras1  ticaretle  saglanacaktir
(Wwww.dtm.gov.tr).

Goldman Sachs’in yapmis oldugu arastirmaya
gore, firmalar arasi sanal ticaretin sagladigi
tasarruf tiim ekonominin tasarruf egilimlerini
ve  miktarim1  etkileyecek  boyuttadir.
Hammaddelerin ve ara mallarin internet
izerinden temin edilmesi, komiir sanayiindeki

%2’lik  toplam  maliyet tasarrufundan
elektronik  sanayiindeki %40’lik  toplam
tasarruf  diizeyine kadar, degisiklik

gostermektedir. Sektorler yelpazesine iletisim
sirketlerinden araba treticilerine, ki bu
sektordeki tasarruf orani toplam maliyetlerin
%]14’line ulagabilmektedir, tekstil
iireticilerinden ucak imalat¢ilarina kadar tim
iretim kollarini dahil etmek miimkiindiir. Bu
noktada yukarida soziini ettigimiz pozitif
digsalliklar  olusmaktadir. Bir sektoérdeki
maliyet diisiisleri kolaylikla diger sektdrlere
de sicrayacaktir (www.dtm.gov.tr).

Internetin bir baska yarar1 da yarattig1 finans
mekanizmasiyla tiim ekonomik ajanlar ig¢in
fiyatlar1 daha geffaf hale getirmesidir.
Tiiketiciler ve ireticiler fiyatlar1 daha kolay
takip  ederek  karsilastirma  olanagina
kavusacaklardir. Ayni maliyetle diinyanin

diger ucundaki bir tedarikciden ayni
ozelliklere sahip mal temin edilebilecektir.
Fiyatlarin seffaflagmasi ticari faaliyetlerde
¢esitli asamalarda rol alan ve ¢ok az hatta sifir
denilebilecek diizeyde katma deger yaratan
aracilarm, komisyoncularin  sistem  dis1
kalmasini saglayacaktir. Anilan etkinin en ¢ok
Japon iiretim siirecinde yer alan “zaibatsu”
sisteminin yeniden yapilanmasina yol agacagi
tahmin edilmektedir. Bdylelikle iiretici ve
tiikketici birbirine bir adim daha yaklasacaktir.

Maliyetlerin asagi c¢ekilmesiyle yogunlasan
rekabet ortam1 firmalar1 yeniden yapilanmaya
ve pazar stratejilerini gdzden gegirmeye
zorlayacaktir. Firmalarin daha optimum
boyutlarda faaliyet gostermeleri esnek tiretime
daha kolay adapte olabilmeleri demektir.
Internet sayesinde kiiciik ve orta oOlgekli
firmalarin kiiresel pazarlara agilma sanslari
artmigtir. Zaten interneti diger teknolojik
yeniliklerden ayiran en onemli fark da bu
noktada devreye girmektedir. Tiim ekonomik
aktorlerin Internet ve bilisim teknolojisinin
yarattigr doniisime uyum saglamalar diger
teknolojik devrimlere gore daha disiik
maliyetli olmaktadir. Ayrica ¢ogu yenilik dar
cercevede uygulama alani bulurken, interneti
hizmet sektorii de dahil olmak {izere
ekonominin  tiim alanlarma uygulamak
olasidir. Dijital dagitimin giicli simdiye kadar
kimsenin hayal dahi edemedigi iirlinlerin ve
hizmetlerin ortaya ¢ikmasina yol agmaktadir.
Firmalarin gecirdikleri yapisal degisiklikler
yeterli olmamakta, bu degisimin organizasyon
semasinda, insan kaynaklarinda ve piyasa
stratejilerinde yapilacak degisikliklerle
desteklenmesi  gerekmektedir. Hiyerarsiye
dayali  organizasyon  yapisindan  ekip
calismasina, dairesel hiyerarsiye kayan bir
organizasyon egilimi ortaya  ¢ikmistir.
Personelin  yeni teknolojiyi  0grenmesi,
kendisini gelistirmesi, egitimin Omiir boyu
ilkesi cergevesinde firma ya da kurum igine
cekilmesi, karsilikli etkilesim bir gereklilikten
ote zorunluluk haline gelmistir. Yapilan bir
aragtirmaya gore, isgiliciiniin yeni teknolojiler
karsisindaki uyum sorunu Amerika’da %2
oraninda bir verim kaybina yol a¢mustir.
Egitimli iggiiciiniin hareket esnekliginin
artmas1 ve yaratilan yeni is alanlar isgiicii
piyasalarini, dolayisiyla firmalarin
maliyetlerini kokten degistirecek boyutlara
ulagmustir. Ustelik pazarlama stratejileri ve
misteri iliskileri de internet sayesinde



degismis durumdadir. Firmalar arasi olan
ticaretle ya da tlketici-iiretici ekseninde
tamimlanan geleneksel ticari iligkilerde artik
tiiketici kesim daha aktif rol almakta, hatta
ticaretin yonii kimi zaman tiiketiciden baglar
konuma gelmektedir. Firmalar, miisteriler
arasinda internet araciligiyla acik artirmalar
diizenleyebilmekte, aslinda ikisi de tiiketici
konumunda olan alic1 ve saticiyr bir nevi
“garage sales” yontemiyle kars1 karsiya
getirebilmekte, nihayetinde tiiketiciye alacagi
malin diinyanin neresinde daha ucuz oldugu
bilgisini verebilmektedir. Alternatiflerin ve
rakiplerin bollugu firmalar1 yeni stratejiler
bulmaya itmekte, piyasada kalmak isteyenler
isletme ve yoOnetime dair kavramlari gézden
gecirip, revize etmek zorunda kalmaktadirlar.

Internetin diger bir avantaji da ekonomi
genelinde  yarattigi  ivmenin firmalarca
paylagilabilmesidir. 1937 yilinda Ronald
Coase gelistirdigi teoride, firmalarin ortaya
cikislarin1  degisim maliyetinin - minimize
edilmesine  yonelik  davranig  egilimine
baglamistir. Ancak ¢ogu zaman piyasaya yeni
bir liretim ya da teknoloji farkiyla giren firma,
ilk olmanin avantajimi (first mover advantage)
kullanmig, zamanla monopol haline gelerek
yiiksek kar oranlarindan faydalanmstir.
Internet teknolojisine uyum kolayligi bu tip
bir olusumu engeller niteliktedir. Maliyetlerin
diismesi, firmalarin optimum biiytikliiklere
kavusmalari, firmalarin artan rekabet ve
kiiresellesme sayesinde ihtiyaclarini en ucuz
yoldan ve istedikleri yerden karsilayabilme
olanaklar1 bir biitiin olarak diisiiniildiigiinde,

piyasaya giris engelleri de azalmig
goziikmektedir.
Internet maliyetleri  diisiirmiis, rekabeti

artirmig, fiyat mekanizmasinin daha saglikli
islemesini saglamis, piyasaya giris engellerini
kismen elimine etmis, fiyatlar1 seffaflagtirarak
alicilar ve saticilar arasindaki bilgi akisini
diizenlemis, piyasanin daha verimli iglemesine
yardimc1 olmus, ekonomik kaynak
kullanimin1 ve 6diil dagitimin1 daha adaletli
hale getirmis, toplamda ekonomik etkinligi
artirmistir.  Farkli  bir deyisle, ekonomi
kitaplarinda  piyasaya  giris  engelinin
bulunmamasi, bilgiye erisimin ve paylagimin
sinirsiz olmasi, sifir maliyetli degisimin var
olmasi gibi 0Ozelliklerle idealize edilen
mitkemmel rekabetgi piyasa artik internet
sayesinde itopik diizlemden belki de
kurtulacaktir. Gergekten bilgi ekonomisinin

en biiyiik faydasi eski ekonomiyi daha etkili
hale getirmesidir.

Tiim bu olumlu 6nermeleri makro ekonomik
cercevede bir araya getirecek olursak, diisiik
maliyetler veri olarak alinabilecek herhangi
bir fiyat seviyesinden firmalari daha fazla
iretmeye tesvik edecektir. Dolayisiyla arz
egrisi S;’den S,’ye hareket edecek, uzun
donem dengede iretim miktar1 artacak, fiyat
seviyesi diisecektir. Ancak burada dikkat
edilmesi gereken nokta diisecek olanin fiyatlar
oldugudur, yani enflasyon degildir. Belli bir
periyot dahilinde enflasyon diisebilir, fakat bu
diisiis fiyatlarin daha alt seviyede yeni denge
noktasina ulasmalarina dek siirecektir. Parasal
bir olgu olmasi nedeniyle, internet enflasyonu
stirekli olarak diistiremez. Eger otoriteler
enflasyon hedefini degistirmezlerse, kisa
donemli diisiisiin ardindan enflasyon eskisi
gibi kalacaktir. Internetin fiyatlar1 asagiya
cekmesi nedeniyle enflasyon hedeflenen
oranin altina diiserse, otoriteler faiz oranlarini
indirerek hizli biiyiimeye izin
verebileceklerdir. Bu durumda, internet
aracilifiyla ticarete konu olan mallarin
fiyatlar1 diisebilir ancak diger iriinlerin ve
hizmetlerin fiyatlar1 eskisinden daha hizh
artabilecektir.

Verimlilikteki arti, ekonomiyi enflasyon
artmaya baslamadan oOnce istikrarli bir
biiylime patikasina tasiyabilir mi? Goldman
Sachs tarafindan yapilan arastirmaya gore,
firmalar arasindaki elektronik ticaretle olusan
verimlilik, sanayilesmis {ilkelerde yarist
Oniimiizdeki on yil igerisinde gerg¢eklesmek
lizere, toplam tretimde ortalama %5’lik bir
artisa  yol acacaktir. Bu 0ngorii yillik
%0.25’lik bir GSYIH artist  anlamina
gelmektedir. Internet kullaniminin  farklh
sanayi kollarinda hizla yayginlasmasiyla
toplam kazang tahminlerin de Gtesine
gececektir.  Gegmis  biiylime oranlaryla
karsilastirildiginda, yillik ekstra %0.25-0.5’lik
bir biiylimenin hi¢ de yabana atilir cinsten
olmadigr agiktir. 19. yiizyilin ikinci yarisinda
demiryollarindaki tagimacilik devrimi
sayesinde Amerikan {iretiminin toplamda %10
biiytdigi ongoriilmektedir. Amerikan
sermaye stokunun yaklasik %12’sini olusturan
internet  ve  bilgi  teknolojilerine  ait
ekipmanlarin yaratacagi ekonomik etkinligin
iretim artis1 iizerindeki etkisinin de benzer
olacagini sdylemek miimkiindiir.



Bu c¢alismanin simdiye kadar ki boliimiinde
internetin ~ kisa  donemde  enflasyonu
disiirebileceginden  uzun  donemde de
biliylimeyi artiracagindan séz edilmistir. Bu
Oonermelerin temelinde internetin yalnizca
toplam arz iizerinde etkili olacagi yaklagimi
yer almaktadir. Ancak internet kuskusuz
toplam talep iizerinde de etkili olacaktir. Hisse
senedi yatirnmeilarinin yiiksek iiretim diizeyi
ve kar beklentileri hisse senetlerinin fiyatlarini
artiracak, bu artig da hisse senedi sahiplerinin
servetini artirarak arzdaki artis realize
edilmeden tiiketicileri daha fazla harcamaya
yoneltecektir. Ayni zamanda, yiiksek hisse
senedi fiyatlar1 ve ucuzlayan sermaye yatirimi
harcamalarini da tesvik edecektir
(www.dtm.gov.tr). Sonu¢ olarak, Sekil 2’de
gorlildiigli gibi, toplam talep egrisi saga
kayarak D, konumuna gelecektir. Boylece P,
diizeyine diisen fiyatlar tekrar yiikselerek Py
denge fiyatina ulasacaktir. Burada dikkat
edilmesi gereken nokta, internetin hem arzi
hem de talebi tetikleyerek denge iiretim
miktart Q, diizeyine ulastirdigidir. Bu da
biiyiime olarak adlandirilmaktadir.
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Sekil 2:Talepteki artis
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Yukaridaki paragrafta 6zetlenen talep yonlii
yaklasimin ~ Amerika’daki  fiili  durumla
neredeyse birebir Ortlistigi  sOylenebilir.
Verimlilik artig1, hisse senedi piyasasi ve
fiyatlar1 araciligiyla talepte bir patlama
yaratmigtir. Talep patlamasinin tasidigi en
biiyiik risk, talepteki artisin verimlilik orijinli
arz artisgin1 kisa vadede gecmesi, teknolojik
yeniliklerin reel iretime doniistliriilmesi
asamasindaki zaman boslugunda (time lag)
denge fiyatinin yiikselebilecek  olmasi,

boylelikle kisa donemde enflasyonist baskinin
ekonomiyi etkilemesidir. Burada kiigiikk bir
parantez acip, Amerikan ekonomisine 06zgii
bazi1 farkliliklar1 ortaya koymakta yarar
goriilmektedir. Amerikanin gerek isgiicii
gerek sermaye piyasast diger ekonomilere
nazaran daha esnektir, piyasa etkinligi
fazladir, isgiiciiniin hareket serbestisi vardir,
piyasa rekabetgidir, sermaye ve isgiicii yeni
olanaklara kolaylikla kanalize
edilebilmektedir. Ayrica Amerika iiretimin
realize edilmesi sirasinda olusan zaman
boslugundaki talep fazlasim kredi karti
sistemiyle absorbe edebilmistir. Istatistikler
Amerikalilarin her bir dolar gelire karsilik bir
dolar borglandiklarin1 ortaya koymaktadir.
Diger bir faktor de talep fazlasinin dis ticaret
acigiyla elimine edilmesidir, tiiketim talebi
ithalat  yoluyla eritilmektedir. Kimi
uzmanlarca hakli olarak elestirilen korkung
boyutlardaki dis ticaret agig1 ise, Amerikan
sermayesinin diinya genelinde sahibi ya da
ortagi oldugu firmalarin kiiresel satislariyla
finanse edilmektedir (1997 yilinda 275 milyar
dolar) (www.dtm.gov.tr).

Bazi iktisatgilara gore, teknolojik sokun
ardindan onceki enflasyon hedefleri iizerinde
israr  edilmesi  uygun  bir  politika
olmamaktadir. 1999 yilinda Cleveland Federal
Merkez Bankasi tarafindan yayimlanan bir
rapora goOre, hizli verimlilik artisinin
maliyetleri asagiya ¢ekmesi durumunda, reel
iicretlerdeki artig yoluyla yiiksek verimlilikten
is¢ilerin de yararlanabilmesi igin fiyatlarin
diismesine izin verilmelidir. Otoritelerin fiyat
diisiislerini engellemeleri durumunda,
fiyatlardan daha kati yapiya sahip olan
nominal iicretler verimlilik artisinin gerisinde
kalacak, karlarin yiikselecegi yOniindeki
beklentiler de hisse senedi fiyatlarimin yapay
olarak artmasima yol acacak, asir1 yatirimlar
ekonomiyi durgunluga siiriikleyebilecektir.
Sonu¢ olarak, otoritelerin eskisinden daha
diisiik enflasyon hedeflemesi yapmalarn
gerekmektedir.

Teknoloji devrimi sayesinde yatirimcilarin
gelecege doniik kar beklentilerinin iyimser
olmasi gayet dogaldir. Ancak hizli biiyiime ve
azalan maliyetler beraberinde otomatik olarak
hisse senetlerindeki artis1 getirmemektedir.
Maliyet acisindan oOnemli miktarda bir
tasarrufun gergeklesecegi dogrudur ancak,
piyasaya giris engellerinin az olmasi artan
firma sayisiyla rekabeti koriikleyecek ve kar



marjlarmi  azaltacaktir. Gegmis tecriibeler
gostermistir ki, 1990°’li  yillarin  basinda
teknoloji kaynakli genislemenin ilk yillarinda
karlar artmis ancak piyasaya yeni firmalarin
dahil  olmasiyla artan  rekabet, kar
marjlarindaki diisiisle sonuglanmaistir.

4. SONUC

1840°’larda Ingiltere’de yasanan demiryolu
cilginligr birkag¢ agidan giiniimiizdeki internet
cilgmligina benzemektedir. Internet
sirketlerinin hisselerindeki fiyat siskinligi
benzer bir riski tasimaktadir. Ancak
hatirlanmasi gereken nokta, iflaslarin ardindan
dahi demiryollarinin faaliyetine devam ettigi
ve ekonomik biiylimeye kiiclimsenemeyecek
olgiide katkida bulundugudur.
Demiryollarindan  internete  kadar  tiim
teknolojik  yeniliklerden uzun  vadede
fiyatlarin diigmesi ve reel iicretlerin artmasiyla
kazananlar ~ hep  tiiketiciler  olmustur.
Gergekten de internet, maliyetleri diigiirerek
ve bilgi akisim1 kolaylastirarak  giicilin
iireticilerden  tiiketicilere gegmesine  yol
agmaktadir.

Gergek bir teknolojik devrim niteligi tasiyan
ve bilgi ekonomisi olarak adlandirilan olgu ile
ana bilesenleri olan bilisim teknolojileri ve
internetin,  ekonomik  sisteme  angaje
edilmesinden en c¢ok yarari, tiiketiciler ve
kimyasal {irlinler iireten sanayicilerden araba
ireticilerine kadar genis bir yelpazeyi
kapsayan ve eski ekonomi olarak adlandirilan
ireticiler yeni teknolojiye adapte olarak
saglayabile-ceklerdir. Sonugta 6nemli olan kar
marjinin artmasindan ziyade, toplam karin
yeniden dagitilacak olmasidir. Analizin de
gosterdigi lizere, internetin Onemi, uygun

sosyal ve ekonomik politikalarla
desteklenmesi  durumunda uzun vadede
yaratacagi enflasyonsuz biiyiimeden
kaynaklanmaktadir.
5. KAYNAKLAR

[1]. Barro, R. J. and Sala 1. Martin, Economic
Growth, New York, McGraw Hill- Inc.
1995.

[2]. Dertouzos, M., “Friction-Free Capitalism
and Electronic Bulldozers”, New
Perspectives Quarterly Spring97, Vol
14(2), http://www.npq.org/
issues/v142/p15.html (10.2.2002).

[3]. D1s Ticaret Miistesarligi (DTM), “Yeni
Ekonomi”, DTM resmi web sitesi,

http://www.dtm.gov.tr/
ead/ekonomi/sayi3/yeniekon.htm
(17.01.2006).

[4]. D1s Ticaret Miistesarligi (DTM),
“Biiylime Modelleri Cer¢evesinde Yeni
Ekonominin Makro Ekonomi Uzerindeki
Muhtemel Etkileri”, DTM resmi web
sitesi, http://www.dtm.gov.tr/

DUNY A/buyumod.htm (17.01.2006).

[5]. Lewis,T. G., Friction-Free Economy:
Marketing Strategies for a Wired World,
New York: Harper Business, 1997, ss.1-
32.

[6]. Romer P., Advanced Macroeconomics,
New York, McGraw Hill- Inc. 1996.

[7]. Sar, Y., “Bilgi Ekonomisinin Maliyetler
Uzerine Etkisinin Teorik Analizi”, Bilgi
Teknolojileri IV ve Akademik Bilisim
2006 Konferansi, Pamukkale Universitesi
09-11 Subat 2006, Denizli, Bildiriler
Kitabi, ss.83-88.

[8]. Scott M., 4 New View of Economic
Growth, Oxford University Press, 1989.

[9]. Ulgen, S., “Yeni Ekonomide Rekabet
Kurallar1”, Rekabet Kurumu Persembe
Konferanslari, 08 May1s 2000.


http://www.bilgiyonetimi.org/cm/pages/mkl_gos.php?nt=202#_ednref10#_ednref10

	ÖZET 

