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Ozet: Sosyal ag sitelerinin kullanimi giderek genislemekte ve yayginlagsmaktadir. Interaktif iletisimin avantajlari
oldugu gibi dezavantajlar1 da bulunmaktadir. Ogrenciler, sosyal aglarda gerceklestirilen bilgi paylasimi ile daha fazla
etkinlige katilabilme firsati bulabilmekte, bununla beraber, dijital iletisimin kisitliligi sosyal, akademik ve kisisel
problemler yaratabilmektedir. Universite 6grencilerinin giinliik yasamlarinda ne kadar siireyi internette gecirdikleri,
hangi sosyal ag sitelerini kullandiklar1 ve bu sosyal ag sitelerine hangi amaglar i¢in girdiklerinin belirlenmesi ve
gelecege dair diisiincelerinin tespit edilebilmesi igin T.C Celal Bayar Universitesi Akhisar Meslek Bilgisayar
Programciligi ve Pazarlama Program’larinda okuyan 98 6grencinin katilimiyla bir anket ¢alismasi diizenlenmistir.

Bu anket formlarindan elde edilen veriler SPSS 15.0 istatistik paket programi araciligryla degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Onlisans programlari, internet kullanimi, internet kullamim aligkanliklari, sosyal ag siteleri.

Internet Using Habits of Akhisar Vocational School of Computer Programming and Marketing Program

Students and Their Future Prospects

Abstract:

The use of social networking sites increasingly becomes expanded and widespread. There are disadvantages as well
as the advantages of interactive communication. Students can find the opportunity of participating in more events by
sharing information on social networks, however, limitation of interactive communication can create social,
academical and personal problems. A survey was conducted with the participation of 98 students attending to
Computer Programming and Marketing Programs at T.C Celal Bayar University Akhisar Vocational School to
determine the amount of time these students spend on the internet during their daily life, which social networking
sites they use, their purpose to use of those social networking sites and to learn their thoughts about future. The data

collected from survey forms were evaluated by SPSS 15.0 statistical software.
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1. Giris:

Son yirmi yil igerisinde hizli bir gelisim gdsteren ve giderek yayginlagsan Internet, sosyal aglar araciligiyla kisiler
arasi iletisimde belirgin bir rol oynamaktadir. Kaplan ve Haeinlein’in bildirdigine gore internet kullanicilarinin %
75’1 sosyal medya olarak da tanimlanan web tabanli, kullanicinin drettigi igeriklerin paylasildigi internet
uygulamalari olan sosyal aglari kullanmaktadirlar [1, 2]. Facebook, LinkedIn, Myspace ve benzeri ticari sosyal aglar
ortaya ¢ikmalartyla beraber, genis ve yaygin bir bigimde kullanilmaya baglamiglardir. Bu sosyal paylasim aglar

arasinda, en hizli gelisen ve milyonlarca aktif liye sayisina ulagan Facebook’tur [3, 4]. Facebook 2011 verilerine gore


mailto:volkan.altintas@bayar.edu.tr
mailto:dilsat.yegenoglu@bayar.edu.tr

sitede 800 milyon aktif kullanici bulunmaktadir. Bu aktif kullanicilarin ortalama % 50’si giinliik olarak giris
yapmaktadir. Sayfalar, gruplar, olay bildirimleri araciligiyla 900 milyondan fazla nesne paylagilmaktadir [9].
Verilere gore bu sosyal agm kullanicilarinin % 75’i A.B.D disindan iiyeler olup, 70°den fazla dil site Uzerinde
kullanilmaktadir. Bu hizli biiylime arastiricilarin ilgisini sosyal aglar ve kullanicilar1 iizerine yoneltmistir. Sosyal
aglar; bireylerin kendilerini ifade edebilmelerine ve diger bireylerle online iletisim kurmalarini saglamaktadirlar.
Ticari olarak kurulan ve yayginlasan sosyal ag siteleri kurulug amaglarina gore farkliliklar gostermektedirler.
LinkedIn is ve ¢aligma ortami temelli iken MySpace benzer ilgileri olan bireyleri ve Facebook ise iiniversite
Ogrencileri arasinda baglanti kurabilmek amaciyla kurulmustur [3,4].

Yapilan galigmalar, sosyal medyanin hem pozitif hem de negatif etkilerinin oldugunu ortaya koymaktadir. Sosyal
medyanin egitim amaclh kullanilabilecegini, sosyal ag iiyesi 6grencilerin okulda daha fazla zaman gecirdiklerini,
etkinliklerden haberdar olduklarin1 ve arkadaslariyla giinliik iletisim halinde oldugunu bildirilmektedir. Benzer
sekilde sosyal medya Ggrencilerin iiniversite hayatina uyum saglamalarinda yardimct olabilmektedir. Avantajlarin
yanisira, internet (zerinden gerceklestirilen iletisimde igerik kisitliligi nedeniyle iletisim kopukluklari ve yanlis
anlasilmalarin  gerceklesebildigi sdylenmektedir [5, 6]. Facebook (zerinden yapilan bir caligmada Facebook
kullanim1 ile sosyal sermayenin olugmasi ve devam ettirilmesinin iliskisini incelenmistir. Arastirma sonucunda
Facebook kullanimi ile sosyal sermaye arasinda giiclii bir iliski bulunmustur. Sosyal agin kullanimui ile sosyal
sermayeye erisme ve baglanma arasinda bir iliskinin bulundugunu tespit etmelerinin yanisira, psikolojik saglik
Olciimleri ile bir etkilesim bulunmus; bunun diigiik 6z saygi ve diisiik hayat beklentisi i¢cinde ki bireylere daha iyi
olanaklar saglamasi ile iligkili olabilecegini belirtilmistir [7].

Pozitif etkilerine karsin, Ingiltere’de iiniversite dgrencileri lizerinde gergeklestirilen bir ¢calismada patolojik internet
kullanimi ile 6z saygi, genel saglik ve dizinhibisyon arasinda ki iligkiyi incelenmistir. Arastiricilar, 6grencilerin %
18.3’{inlin patolojik internet kullanicilart olduklarini, asirt internet kullanimi nedeniyle akademik, sosyal ve kisisel
problemler yasadiklarini bulmuslardir. Yine elde ettikleri sonuglarda bu kullanicilarin daha diisiik 6z saygiya sahip
ve sosyal olarak daha kisitli olduklarini bildirmislerdir [8].

2. Materyal ve Metod:

2.1 Arastirmanin Amaci:

Calismada, halen T.C Celal Bayar Universitesi Akhisar Meslek Yiiksekokulu’nda 6grenim gormekte olan Pazarlama
ve Bilgisayar Programciligi 6nlisans programi 6grencilerinin genel yapi ve 6zelliklerinin belirlenmesi, mezuniyet
sonrasinda okumakta olduklari alana ait is bulma beklentileri ile tasarladiklari, internet kullanimlari, internet
uygulamalar igerisinde hangi sosyal ag sitelerini kullandiklari ve bu sosyal aglara giris amaglarinin belirlenmesi
amaglanmustir. Ogrencilerin sosyal ag kullanimlari ile mezuniyet sonrasi mesleklerine dair diisiinceleri ile bir
iliskinin bulunup bulunmadiginin tespit edilmesinin yanisira, dgrencilerin genel ozellikleri ve meslekleri igin
goriigleri arasinda bir iligkinin olup olmadiginin belirlenmesi amaglanmustir.

2.2 Materyal

T.C Celal Bayar Universitesi Akhisar Meslek Yiikekokulu, Bilgisayar Programciligi ve Pazarlama Onlisans
Programlarinda halen okumakta olan 98 6grenciye uygulanan anket sonuglarindan elde edilen veriler ¢alismada

kullanilmistir.



2.3 Metod

2.3.1 Verilerin Toplanmasi ve Analizi:

Verilerin toplanmasinda aragtirmacilar tarafindan olusturulan bir anket formundan yararlanilmistir. Bu anket formu
dogrudan ogrencilere uygulanmistir. Anket yanitlarindan elde edilen veriler SPSS 15.0 istatistik paket programi
araciligiyla degerlendirilmistir.

3. Bulgular ve Yorumlar:

3.1 Ogrencilerin Genel Ozellikleri

Ogrencilerin genel 6zelliklerini belirlemek amaciyla okuduklari program, yas, cinsiyet, okula giris yillar1, geldikleri
sehir, aile geliri, mezun olduklari lise ve nerede kaldiklar1 sorularina verdikleri yanitlardan elde edilen veriler asagida

Ozetlenmistir.

Tablo 1. Ogrencilerin okuduklar1 program ve cinsiyetlerine gore say1 ve yiizde dagilimlar

Ogrenci Sayis1  Yiizde (%) Ogrenci Sayis1  Yiizde (%)
Program Bilgisayar Programciligi
Bilgisayar Programciligit 67 68.37 Kiz 23 34.33
Pazarlama 31 31.63 Erkek 44 65.67
Cinsiyet Pazarlama
Erkek 64 65.3 Kiz 20 34.69
Kiz 34 34.7 Erkek 11 65.31
Toplam 98 100 Toplam 98 100

Ogrencilerin cinsiyetlerine gore say1 ve yiizdeleri incelendiginde erkek dgrenci sayisiin (64) kiz 6grenci sayisina
(34) gore 1.88 kat daha fazla oldugu goriilmektedir. Program temeline inildiginde Ogrencilerin cinsiyetlere gore
dagilimlarinin toplam dagilimdan ayri bir farklilik géstermedigi gozlenmistir. Cinsiyetlere gore programlarda ki
erkek 6grenci sayisinin kiz 6grenci sayisina gore Pazarlama programinda 1.9 kat ve Bilgisayar Programciligi’nda

1.8 kat oldugu tespit edilmistir.

Tablo 2. Ogrencilerin giris yillar1 ve mezun olduklari liselere gore say1 ve yiizde dagilimlar

Ogrenci Y lizde (%) Ogrenci Sayis1  Yiizde (%)
Sayisi

Giris Yillan Bilgisayar Programcihigi

2009 1 1 Meslek lisesi 67

2010 51 52 Genel lise 0

2011 46 46.9

Mezun olunan lise Pazarlama

Meslek lisesi 92 93.9 Meslek lisesi 25

Genel lise 6 6.1 Duz lise 6

Toplam 98 100 Toplam 98 100

Onlisans programlarinda okumakta olan 98 adet ogrencinin biri harig 2010 ve 2011 yillarinda 6grenime
baglamislardir. Bu 0Ogrencilerin 92 tanesi (% 93.9) meslek lisesinden mezun olup biyiik ¢ogunlugu

olusturmaktadirlar. Ogrencilerden sadece 6’s1 (% 6.1) genel lise mezunudurlar. Bilgisayar programciligi boliimiinde



ki tim 6grenciler meslek lisesi ¢ikighdirlar, sadece Pazarlama programinda ki 6 6grenci genel liselerden mezun

olmuglardir.

Tablo 3. Ogrencilerin aile gelir diizeyleri

Gelir Duzeyi (TL)  Ogrenci sayist Yiizde (%)
1-500 10 10.20
500-1000 40 40.82
1000-1500 33 33.67
1500-3000 11 11.22

> 3000 4 4.08
Toplam 98 100

Her iki programda ki 6grencilerin aile gelir diizeylerinin, agirlikli olarak 500-1000 TL ile 1000-1500 TL arasinda

degistigi goriilmiistiir. Programlara gore aile gelir diizeyleri ise Tablo 4’te verilmistir.

Tablo 4: Ogrencilerin aile gelir diizeylerinin programlara gére say1 ve yiizde dagilimi

Program Gelir Duizeyi (TL)  Ogrencisayis1  Yiizde (%)
Bilgisayar Programcihgi  1-500 8 11.94
500-1000 26 38.81
1000-1500 23 34.33
1500-3000 8 11.94
> 3000 2 2.99
Toplam 67 100
Pazarlama 1-500 2 6.45
500-1000 14 46.16
1000-1500 10 32.26
1500-3000 3 9.68
> 3000 2 6.45
Toplam 31 100

Aile gelir diizeyleri, genel degerlendirmede oldugu gibi her iki programda da agirlikli olarak 500-1000 TL ile 1000-
1500 TL degerleri arasinda bulunmustur.

Tablo 5. Ogrencilerin yaslart

Yas Ogrenci sayis1  Yiizde (%)
18 27 27.6

19 30 30.6

20 27 27.6

21 7 7.1

22 4 4.1

24 2 2

25 1 1

Toplam 98 100




Ogrenci yaslar1 18 ve 25 arasinda degismekle beraber dgrencilerin % 30.6’s1 19 yasinda olup, en biiyiik grubu
olusturmaktadir. Bu grubu % 27 oranlarryla 18 ve 20 yas gruplari izlemistir. En az ise % 1 oraniyla 25 yas grubu

olmustur. Ogrencilerin yas ortalamalarinin 19.43 oldugu bulunmustur.

Tablo 6. Ogrencilerin geldikleri sehirler gére say1 ve yiizde dagilimlart

iller Ogrenci sayis1  Yiizde (%)
Balikesir 2 2

Bursa 1 1
Canakkale 1 1

Edirne 1 1

Istanbul 4 4.1

[zmir 53 54.1
Manisa 35 35.7
Tunceli 1 1

Toplam 98 100

Degerlendirmeye alinan o6rneklem grubunun, Manisa’da bulunmasindan dolay:r &grencilerin geldikleri sehirler
incelendiginde, Manisa’ya en yakin biiyiiksehir olan izmir’in % 54.1 orantyla birinci sirada, Manisa’nin ise % 35.7
orantyla ikinci sirada yer aldigi goriilmektedir. Diger illerden gelen 6grenci sayisinin belirgin oranda daha diisiik

oldugu tespit edilmistir.

Tablo 7: Ogrencilerin okurken kaldiklar1 yerler

Kaldiklari yer  Ogrenci sayis1  Y{izde (%) | Cinsiyet Kaldiklar1 yer  Ogrenci sayis1  Yiizde (%)
Aile ile 21 214 Kiz Aile ile 10 29.41
Yurtta 44 44.9 Yurtta 20 58.82
Ev kiralama 33 33.7 Ev kiralama 4 11.76
Erkek Aile ile 11 17.19
Yurtta 24 37.50
Ev kiralama 29 4531
Toplam 98 100 Toplam 98 100

Ogrenciler, genelde % 44.9 oramyla yurtta kalmayi tercih etmislerdir. Bunu sirasiyla % 33.7 ile ev ve % 21.4 ile aile
yaninda kalma takip etmektedir. Cinsiyete gore 0grencilerin kaldiklar1 yerlere gore dagilimlarina bakilacak olursa;
kiz 6grenciler % 58.82 oraniyla daha ¢ok yurtta kalmay1 secerler iken, erkek 6grenciler ise % 45.31 oraniyla daha
¢ok ev kiralamay1 tercih etmislerdir.

3.2 Ogrencilerin Bilgisayar ve internet Kullanim Durumlar

Ogrencilerin bilgisayar ve internet kullanim durumlarini belirlemek amaciyla kisisel bilgisayarlarinin olup olmadig,
ofis programlart bilgi diizeyleri, haftalik internete giris siireleri, interneti kullanim amaglari, kullanilan sosyal ag
araci, sosyal ag aracini hangi amagla kullandiklari sorularina verdikleri yanitlardan elde edilen veriler asagida

Ozetlenmistir.




Tablo 8. Ogrencilerin kisisel bilgisayarlarinin olup olmama durumlari

Ogrenci sayis1  Yiizde (%)

Evet 81 82.7
Hayir 17 17.3
Toplam 98 100

Tablo 8. de goriildiigii gibi Ogrencilerin biiylik bir ¢ogunlugunun (% 82.7) kendilerine ait bir bilgisayarlar1
bulunmaktadir.

Tablo 9. Ogrencilerin ofis programlari hakkinda bilgi diizeyleri

Ogrenci sayis1  Yiizde (%)
Az 5 51
Orta 24 24.5
iyi 56 57.1
Cok iy 13 133
Toplam 98 100

Genel olarak bakildiginda, &grenciler ofis programlari hakkinda ki bilgi diizeylerinin iyi (%57.1) oldugunu
belirtmislerdir. Sadece % 5.1°lik bir kisim az diizeyde bilgi sahibi olduklarin: bildirmislerdir.

Tablo 10. Ogrencilerin haftalik internete giris siireleri

Saat Cinsiyet Ogrenci sayis1  Yizde (%)
1-3 Erkek 18 28.13
Kiz 14 41.8
Toplam 32 32.7
4-6 Erkek 13 20.31
Kiz 9 26.47
Toplam 22 22.4
6-10 Erkek 11 17.19
Kiz 5 14,71
Toplam 16 16.3
Daha fazla Erkek 22 34.38
Kiz 6 17.65
Toplam 28 28.6
Genel Toplam 98 100

Tablo 10. incelendiginde tiim 6grencilerin % 32.7’sinin haftada 1-3 saat internete girdikleri gorilmektedir. Bununla
beraber, % 28.6°s1 ise internete haftada 10 saatten fazla girdiklerini belirtmislerdir. Cinsiyete gore incelendiginde
ise, erkekler % 34.38 oraniyla haftada 10 saatten fazla internete girerken, kizlarin % 41. 8 oraniyla haftada 1-3 saat
arasinda internete girmektedirler.

Tablo 11 de 6grencilerin internete hangi amaglarla girdiklerinin tespit edilmesi i¢in sorulan sorulara verdikleri

yanitlardan elde edilen say1 ve yilizde dagilimlar1 6zetlenmistir.



Tablo 11. Ogrencilerin internete giris nedenleri

Ogrenci sayis1  Yiizde (%)

Arastirma yapma 13 13.3
Sosyal medya 6 6.1
fletisim (Mail, SMS, MSN....) 10 10.2
Diger (Oyun, sohbet) 14 14.3
Arastirma, Sosyal medya, Iletisim, Diger 6 6.1
Arastirma Yapma, Sosyal medya 6 6.1
Aragtirma Yapma, letisim 5 5.1
Sosyal medya, iletisim 1 1
[letisim, Diger 1 1
Sosyal, Medya, iletisim, Diger 1 1
Arastirma Yapma, Sosyal medya, letisim 34 34.7
Arastirma Yapma, {letisim, Diger 1 1
Toplam 98 100

Tablo 11. incelendiginde &grencilerin interneti tek bir amag icin degil bir ¢cok amag i¢in birarada kullandiklari
goriilmektedir. Anket sorularini yanitlayan dgrencilerin % 34.7’si internete arastirma yapma, sosyal medya araglari
ve iletisim icin kullandiklarim belirtmislerdir. Ogrencilerin hangi sosyal medya sitelerine daha fazla girdiklerini
belirlemek amaciyla siklikla kullandiklar: sosyal medya siteleri sorulmus ve bu soruya verilen yanitlardan dzetlenen

bilgiler Tablo 12.’de verilmistir.

Tablo 12. Ogrencilerin kullandiklari sosyal medya araclar

Ogrenci sayis1  Yiizde (%)
Facebook 61 62.2
Twitter 0 0
Myspace 1 1
LinkedIn 4 4.1
Diger 2 2.0
Facebook, Twitter 18 18
Facebook, Twitter, Myspace 6 6
Facebook, LinkedIn 1 1
Facebook, Twitter, Diger 4 4
Facebook, Myspace
Toplam 98 100

Ogrencilerin % 62.2’si Facebook kullandigini belirtmislerdir. Ogrencilerin Twitter kullanmadiklarim belirtmelerine
ragmen 18 tanesi hem Twitter hem de Facebook sosyal aglarina girdiklerini ifade etmiglerdir. Yine 6 tanesi
Facebook, Twitter ve Myspace sitelerini kullandiklarini sdylemislerdir. Genel olarak yalnizca Facebook sosyal

paylasim sitesine girildigi Tablo 12.’den goriilmektedir.



Tablo 13. Ogrencilerin sosyal medya araglarimi kullanim amaglar1

Ogrenci sayis1

Yiizde (%)

Tanigsma

Arkadag bulma

Sosyallesme

Diger (sohbet)

Hepsi

Tanigsma, sosyallesme
Arkadag bulma, sosyallesme
Sosyallesme, diger
Tanisma, diger

Tanigsma, arkadas bulma

Toplam

4
3
51

4.1
3.1
52
10.2
15.3
51
4.1
3.1
1.0
2.0
100

Sosyal medya araglarini kullanim amaglarina dair yanit dagilimi ve yiizdesi incelendiginde 6grencilerin en fazla %
52 oraniyla sosyal medya araglarini sosyallesme amaciyla kullandiklar1 goriilmektedir. Ardindan % 15. 3’ sosyal
medya araglarini tanigma, arkadas bulma, sosyallesme ve sohbet gibi bir ¢cok amagla kullandiklarini belirtmislerdir.
3.3 Ogrencilerin mezuniyet sonrasi ile ilgili diisiinceleri

Ogrencilerin mezuniyet sonrasi ile ilgili diisiincelerini 6grenmek amactyla okuduklar1 programdan mezun olduktan
sonra alanlariyla ilgili bir i bulabileceginizi diisliniiyor musunuz soru ile ilerisi i¢in ne disiindiikleri sorulmustur.

Tablo 14. ve Tablo 15.’te 6grencilerin bu sorulara verdikleri yanitlardan elde edilen say1 ve yiizde dagilimlar

verilmistir.

Tablo 14. Okuduklar1 programdan mezun olunca alanlariyla ilgili is bulup bulamayacaklari

Ogrenci sayisi

Yizde (%)

Evet
Hayir
Emin degilim

Toplam

73
23
2

98

74.5
23.5
2.0
100

Tablo 14. incelendiginde 6grencilerin yaklasik ticte ikisinin (% 74.5) okuduklari programdan mezun olduklarinda bir

alanlariyla ilgili bir i bulabileceklerine inandiklar1 goriilmektedir.




Tablo 15. Mezuniyet sonrast ile ilgili diigtinceler

Ogrenci sayis1  Yiizde (%)
Kendi igini kurma 18 18.4
Alaninda bir firmada ¢alisma 19 19.4
Okumaya devam etme 21 21.4
Hem okuyup hem calisma 25 255
Diger 1 1
Kendi isini kurma, alaninda bir firmada ¢aligma 2 2
Kendi isini kurma, hem okuyup hem ¢aligma 1 1
Kendi igini kurma, okumaya devam etme 2 2
Kendi isini kurma, alaninda bir firmada c¢alisma, 1 1
okumaya devam etme
Alaninda bir firmada ¢alisma, okumaya devam etme 2 2
Alaninda bir firmada ¢alisma, hem okuyup hem calisma 1 1
Kendi isini kurma, okumaya devam etme, hem okuyup 1 1
hem ¢aligma
Alaninda bir firmada g¢alisma, okumaya devam etme, 1 1
hem okuyup hem ¢aligma
Okumaya devam etme, hem okuyup hem g¢aligma 1 1
Kendi isini kurma, alaninda bir firmada ¢alisma, 2 2
okumaya devam etme, hem okuyup hem ¢alisma
Toplam 98 100

Tablo 15. incelendiginde dgrencilerin % 25.5 oraninda hem okuyup hem c¢alismay1 diistindiikleri goriilmektedir.
Bunu sirasiyla okumaya devam etme (% 21.4), alaninda bir firmada ¢alisma (% 19.4), kendi isini kurma (% 18.4)
secenekleri takip etmektedir.

3.4 Khi Kare Analizi

SPSS 15.0 paket programiyla Khi Kare analizleri gergeklestirilmistir. Khi Kare analizleri sonucunda énemli bulunan

iligkilerden bazilar1 Tablo 16. da verilmistir.



Tablo 16. Khi Kare analizleri sonucunda elde edilen 6nem degerleri

Onem
Programi * Okula Giris Y1l 0,008+
Programi1 * Mezun Olunan Lise 0,037 2
Yas * Aile Geliri 0,0132
Yas * Mezun Olunan Lise 0,012 2
Yas * Sosyal Medya Aracim Hangi Amacla Kullaniyor? 0,030 2
Cinsiyet * Nerede Kaliyor 0,004
Cinsiyet * Kullanilan Sosyal Medya Araci 00132
Okula Giris Y1ili * Nerede Kaliyor 0,0041
Yasadig1 Sehir * Mezun Olunan Lise 0,002*
Yasadig1 Sehir * {lerisi i¢in Diisiinceleri 0,001*
Mezun Olunan Lise * ilerisi i¢in Ne Diisiiniiyor? 0,010 2
Programu Isteyerek Mi Secti? * Nerede Kaliyor? 0,010 2
Programu Isteyerek Mi Secti? * Ofis Programlar1 Hakkinda Bilgisi 0,006
Nerede Kaliyor ? * Kisisel Bilgisayar1 Var Mi1? 0,045 2
Nerede Kaliyor? * ilerisi I¢in Ne Diisiiniiyor? 0,0312
Haftalik Internete Girig Suresi * Kisisel Bilgisayart Var Mi1? 0,000 *
Haftalik Internete Giris Stiresi * Kullanilan Sosyal Medya Araci 0,018*
Interneti Kullanma Amac1 * ilerisi i¢in Ne Diisiiniiyor? 0,000
Ofis Programlar1 Hakkinda Bilgisi * Kullanilan Sosyal Medya Araci 0,0322
Ofis Programlar1 Hakkinda Bilgisi * Sosyal Medya Aracin1 Hangi Amagcla Kullaniyor? 0,011 2
Kullanilan Sosyal Medya Araci * Sosyal Medya Aracin1 Hangi Amacla Kullantyor? 0,000*
Kullanilan Sosyal Medya Araci * Mezuniyet Sonras1 Alaniyla ilgili is Bulabilecegi inanci | 0,000 *
Sosyal Medya Aracini Hangi Amacla Kullaniyor?* 0,000*
Mezuniyet Sonras1 Alaniyla Ilgili Is Bulabilecegi Inanci

' p<0.01
2p<0.05

Onemli bulunan iliskiler incelendiginde dgrencilerin yasi ile sosyal medya aracini hangi amagla kullandig1 arasinda

bir iliski bulunmustur. Yas ve sosyal medya aracinin kullanimina iliskin 6grenci dagilimi Tablo 17.” de verilmistir.
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Tablo 17. Ogrencilerin yaslarina gore sosyal medya aracini kullanma amaglar1

Sosyal medya aracin1 hangi amacla kullaniyor?

Arkadas Diger . Tanmisma, Arkadas bulma, Sosyallesme, Tanisma, Tamsma, ool
Tamsma pulma  Sosyallesme (sohbet ) Hepsi  sosyallesme sosyallesme diger diger plam
arkadas bulma
18 1 2 16 2 3 2 1 0 0 0 27
19 1 1 16 5 3 1 2 0 0 1 30
20 2 0 15 1 6 1 0 0 1 1 27
Yas 21 0 0 1 2 2 0 1 1 0 0 7
22 0 0 2 0 1 0 0 1 0 0 4
24 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 2
25 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1
Toplam 4 3 51 10 15 5 4 3 1 2 98

Tablo 17.” de goriildiigii gibi dgrencilerin yas ortalamasi 19.43 olup, 18-19-20 yaslarinda ki 6grenciler tarafindan
olusturmaktadir. Bu Ogrencilerin biiylik bir ¢ogunlugu da sosyal medya araglarimi sosyallesmek amaciyla
kullanmaktadirlar.

Benzer sekilde cinsiyet ile 6grencilerin kaldiklari yerler arasinda bir iliski saptanmustir. Ogrencilerin cinsiyetlerine
gore kaldiklart yerlerin dagilimi Tablo 18. de verilmistir. Erkeklerin biiyiik bir ¢ogunlugu ev kiralamay1 tercih

ederken; kizlar yurtta barinmay1 segmislerdir.

Tablo 18. Ogrencilerin cinsiyetlerine gore kaldiklar1 yerler

Nerede kaliyor?

Aileile Ev kiralama Yurtta Toplam
Erkek 11 29 24 64
Cinsiyet
Kiz 10 4 20 34
Toplam 21 33 44 98

Okula giris yili ile 6grencilerin kaldiklar1 yerler arasinda da bir iliski bulunmaktadir. Ogrencilerin okula giris
yillarina gore nerede kaldiklarinin dagilimi Tablo 19.da verilmistir. Tkinci simifa baslayan égrenciler ev kiralamay:

secerken, birinci sinif 6grencileri yurtta kalmay1 se¢mislerdir.

Tablo 19. Ogrencilerin okula giris yillari ile kaldiklar1 yerler

Nerede kaliyor?

Aile ile Ev kiralama Yurtta Toplam

2009 0 0 1 1
Giris Yihh 2010 9 26 16 51
2011 12 7 27 46
Toplam 21 33 44 98
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Kullanilan sosyal medya araci ile cinsiyet arasinda saptanan iliskiye bakildiginda, erkek 6grenciler Facebook ile
Facebook ve bir mikroblog olan Twitter’1 beraber takip ettiklerini belirtmiglerdir. Bununla beraber, kiz grencilerin
neredeyse biiyiik bir cogunlugu sadece Facebook sosyal agina girdiklerini ifade etmislerdir. Tablo 20.’de cinsiyet ve

kullanilan sosyal medya arac1 arasinda ki dagilim verilmistir.

Tablo 20. Cinsiyetlere gore kullanilan sosyal medya araglari

Kullanilan sosyal medya araci

Facebook- Facebook-
Facebook- Facebook Facebook Twitter Twitter-
Diger Facebook LinkedIN -Myspace -Twitter -Diger Myspace LinkedIN  Myspace Toplam
Erkek 2 37 0 1 17 1 5 1 0 64
Cinsiyet
Kiz 0 24 1 0 1 3 1 3 1 34
Toplam 2 61 1 1 18 4 6 4 1 98

Haftalik internete giris siiresi ile kullanilan sosyal medya araci arasinda ki iliskiye bakildiginda, 6grencilerin bitylik
bir ¢ogunlugu sosyal ag olarak olarak Facebook sitesine girdiklerini belirtmislerdir. Ogrencilerin biiyiik bir kismi bu
stireyi Facebook sosyal ag sitesinde gegirmektedirler. Tablo 21.’de Haftalik internete giris siiresi ile kullanilan sosyal

medya araci arasinda ki dagilim verilmistir.

Tablo 21. Haftalik internete giris siiresi ile kullanilan sosyal medya araci

Kullanilan sosyal medya araci

Facebook- Facebook-
Facebook Facebook Facebook  Twitter- Twitter
Diger Facebook LinkedIN Myspace Twitter Diger -Myspace LinkedIN Myspace Toplam
Haftahk 1-3 saat 0 25 0 0 4 0 0 2 1 32
Internete Giris 46530t 0 14 0 1 1 2 2 2 0 22
Stresi 6-10saat 0 11 0 0 3 2 0 0 0 16
10 saatten 11 1 0 10 0 4 0 0 28
fazla

Toplam 2 61 1 1 18 4 6 4 1 98

Kullanilan sosyal medya araci ile mezuniyet sonrasinda is bulabilecegi inanci ile sosyal medya aracinin kullanimi ve
mezuniyet sonrasinda is bulabilecegi inanc1 arasinda bir iligki saptanmustir. Facebook ve Facebook-Twitter kullanan
ogrencilerin biiylik ¢ogunlugu mezuniyet sonrasinda is bulacaginiza inaniyor musunuz sorusuna evet yaniti
vermislerdir. Sosyal medya aracindan sosyallesme amaciyla yararlanan 6grenciler mezuniyet sonrasi ig bulacaginiza
inaniyor musunuz sorusuna evet yanitt vermislerdir. Tablo 22. ve Tablo 23.’de kullanilan sosyal medya araci ile
mezuniyet sonrasinda is bulabilecegi inanci ile sosyal medya aracinin kullanimi ve mezuniyet sonrasinda is

bulabilecegi inanc1 bilgilerine ait dagilimlar verilmistir.
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Tablo 22. Mezuniyet sonrasi alaniyla ilgili is bulabilecegi inanciyla kullanilan sosyal medya araci

Mezuniyet sonrasi alaniyla ilgili is bulabilecegi inanci

Evet Hayir Kararsiz Toplam

Diger 2 0 0 2

Facebook 44 16 1 61

Facebook-LinkedIN 1 0 0 1

Facebook-Myspace 0 1 0 1
Kullanilan .

Facebook-Twitter 15 3 0 18
Sosyal Medya Araci

Facebook-Twitter-Diger 3 1 0 4

Facebook-Twitter-Myspace 4 2 0 6

LinkedIN 4 0 0 4

Myspace 0 0 1 1
Toplam 73 23 2 98

Tablo 23. Sosyal medya aracinin kullanimiyla mezuniyet sonrast alamyla ilgili is bulabilecegi inanci

Mezuniyet sonrasi alaniyla ilgili is bulabilecegi inanci

Evet Hayir Kararsiz Toplam

Tanisma 2 1 1 4

Arkadas Bulma 2 1 0 3
Sosyallesme 39 12 0 51
Diger (Sohbet) 5 5 0 10

Sosyal medya aracim Hepsi 15 0 0 15
Hangi amacla kullantyor? Tanisma, Sosyallesme 3 2 0 5
Arkadas Bulma, Sosyallesme 3 1 0 4

Sosyallesme, Diger 2 1 0 3

Tanmisma, Diger 0 0 1 1

Tamsma, Arkadas Bulma 2 0 0 2

Toplam 73 23 2 98

4. Tartiyma ve Sonu¢

Bu ¢aligma sonucunda T.C Celal Bayar Universitesi Akhisar Meslek Yiiksekokulu'nda 6grenim gdrmekte olan
Bilgisayar Programciligi ve Pazarlama Onlisans programlari 6grencilerinin, genel Ozellikleri belirlenmeye
calistimistir. Ogrencilerin énemli bir kisminin yakin il olan izmir ile Akhisar ilgesinin baglh oldugu Manisa’dan
geldikleri, yas ortalamasinin 19.4 oldugu, neredeyse tiimiiniin meslek liselerinden mezun olduklari, okula giris yil1 ve
cinsiyete bagli olarak 6grenim esnasinda kaldiklar1 yerlerin degistigi ve yine bilyliik bir ¢ogunlugunun kisisel
bilgisayarlara sahip olduklar: belirlenmistir. Ayni zamanda haftalik internete giris siireleri, internete giris amaglart,

takip ettikleri sosyal medya araclar1 ve bunlara giris amaclar1 belirlenmeye calisiimistir. Genelde Facebook sosyal

aginm kullamldig1, sosyal medya araglarindan cogunlukla sosyallesme icin yararlandiklar1 saptanmustir. Internete
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giris siireleri ise cinsiyetlere gore degisiklik gosterdigi ancak yaklasik tigte birinin haftada 1-3 saat internete girdikleri
ve bu siireyi de daha ¢ok arastirma yapma, sosyal medya araglarini kullanma ve iletisim amach kullandiklari
bulunmustur. Ogrencilere mezuniyet sonrasinda alanlariyla ilgili is bulup bulamayacaklarma dair inanglar1 sorulmus
ve biiytik bir kismi olumlu yanit vermistir. Gelecekle ilgili diisiinceleri soruldugunda hem okuyup hem caligmak
istediklerini (% 25.5) belirtmislerdir. Bunu % 21.4 ile okumaya devam etme diisiincesi takip etmistir.

Sosyal medyanm egitim amagli kullanilabilecegini, sosyal ag iiyesi Ogrencilerin okulda daha fazla zaman
gecirdiklerini, etkinliklerden haberdar olduklarim1 ve arkadaslariyla giinliik iletisim halinde oldugu bildirilmektedir.
Sosyal medya dgrencilerin iiniversite hayatina uyum saglamalarinda yardimci olabilmektedir [5,6]. Ogrencilerin
kullandiklari, sosyal medya araglari, sosyal medya kullanim amaglari ve
mezuniyet sonrasi alaniyla ilgili is bulabilecegi inanci arasinda o6nemli bir iligki bulunmustur. Elde edilen
sonuc¢lardan 6grencilerin sosyal aglar araciligiyla etkinlikleri paylasabildikleri, takip edebildikleri ve Gniversiteden
arkadaslar edindikleri gibi mezunlarla tanigma firsati ile alanlarinda c¢alisanlar1 bulabilme firsati yakalayabiliyor
olduklar1 sdylenebilir. Bununda da giivenlerini etkiledigi, alanlar1 ile is bulma konusunda daha iyimser bir bakis
acisina sahip olmalarini sagliyor olabilir.

Bu arastirma T.C Celal Bayar Universitesi Akhisar Meslek Yiiksekokulu’nda &grenim gérmekte olan Bilgisayar
Programciligi ve Pazarlama Onlisans programlari 6grencileri ile kisitli oldugundan, anket ¢alismalarinin gelistirilerek
diger universitelerin de dnlisans programi 6grencilerine uygulanmasinin daha yardimei olacagi diisiiniilmektedir.

5. Kaynaklar

[1] Kaplan, A. M., Haenlein M., "Users of the world, unite! The challenges and opportunities of Social Media",
Business Horizons, 53 (1): 59-68, (2010).

[2] Moore, K., M, McElroy, J.C., “The influence of personality on Facebook usage, wall postings, and regret”,
Computers in Human Behavior, 28: 267-274, (2011).

[3] Boyd, D.M., Ellison, N.B., “Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship”, Journal of Computer-
Mediated Communication, 13:1, Article: 11. http:/jcmc.indiana.edu/vol13/issuel/boyd.ellison.html, (2007).

[4] Brady, K.P.,, Holcomb, L.B., Smith, B.V., “The Use of Alternative Social Networking Sites in Higher
Educational Settings: A Case Study of the E-Learning Benefits of Ning in Education”, Journal of Interactive
Online Learning, 9:2, 151-16, (2010).

[5] Junco, R., “The Need for Student Social Media Policies”, EDUCAUSE, 46:1, January/February,
http://www.educause.edu/EDUCAUSE+Review/EDUCAUSEReviewMagazineVVolume46/TheNeedforStudentSocial
MediaP0/222666, (2011).

[6] Kruger,J., Epley N., Parker, J., Ng, ZW, "Egocentrism over E-mail: Can We Communicate as Well as We
Think?," Journal of Personality and Social Psychology, 89:6, 925-936, (2005).

[7] Ellison, N. B., Steinfeld, C., Lampe, C., “The Benefits of Facebook "Friends:" Social Capital and College
Students' Use of Online Social Network Sites”, Journal of Computer-Mediated Communication, 12 (4), article 1.
http://jcmc.indiana.edu/vol12/issued/ellison.html., (2007).

[8] Niemz, K., Griffiths, M., Banyard, P., “Prevalence of Pathological Internet Use among University Students and
Correlations with Self-Esteem, the General Health Questionnaire (GHQ), and Disinhibition”, CyberPsycology &
Behavior, 8: 6, 562-570, (2005).

[9] Facebook, Istatistikler, http://www.facebook.com/press/info.php?statistics, (2011).

14



