Akademik Bilisim'14 - XVI. Akademik Bilisim Konferans: Bildirileri
5 - 7 Subat 2014 Mersin Universitesi

Meslek Yiiksekokulu Ogrencilerinin Facebook Kullanim
Sikliklari ile Facebook’taki Gonderi Egilimlerinin
Incelenmesine Iliskin Bir Arastirma

Mehmet Can Hanayh
Celal Bayar Universitesi Kirkagag Meslek Yiiksekokulu, Bilgisayar Programciligt
(Celal Bayar University Kirkaga¢ Higher Vocational School, Computer Programming)

mehmet.can.hanayli@gmail.com

Ozet: Bu galismanin amaci meslek yiiksekokulu 6grencilerinin Facebook kullanim sikliklar ile
gonderi begenme diizeyleri arasindaki iligkileri aragtirmaktir. Aynit zamanda bu arastirma kap-
saminda meslek yiiksekokulu 6grencilerinin internete erisim igin kullandiklar: cihaz tiirleri ve
giinliik ortalama internet kullanim siireleri de arastirilmistir. Aragtirmanin drneklemi segkisiz
(yansiz) atama ile belirlenen toplamda 225 &grenciden olugmaktadr. iliskisel tarama modelinde
olan arastirmanin 6rneklemini Bilgisayar Programciligi (N=75), Lojistik (N=75) ve Muhasebe
(N=75) boéliimlerinin birinci ve ikinci smiflarinda 6grenim goren 6grencilerden olusmaktadir.
Arastirma kapsaminda 6rneklem iizerinde boliimler arasi karsilastirmalar yapildigindan dolay1
boliimlere gore 6grenci dagilimlar esit alinmistir. Arastirmada elde edilen verileri ¢éziimlemek
amaciyla aritmetik ortalama, ylizde ve frekans gibi betimsel analizlerin yam sira; tek drneklem
t-testi, bagimsiz drneklemler igin t-testi ve bagimsiz dl¢limler icin tek faktdrlii ANOVA ile ¢oklu
dogrusal regresyon analizleri kullanilmistir. Yapilan istatistiksel ¢oziimlemeler sonucunda meslek
yiiksekokulu &grencilerinin interneti ve sosyal medyay1 siklikla kullandiklart tespit edilmistir.
Ayrica boliimlere gore ve diger sosyal medya ortamlarina gore karsilastirmalar gergeklestiril-
mistir. Aragtirma sonucunda meslek yiliksekokulu 6grencilerinin egitiminde Facebook’un etkili
bir sekilde kullanilabilecegi vurgulanmistir. Ayrica meslek yiiksekokulu 6grencilerini hedef kitle
olarak segen firmalarin reklam igerikleri hakkinda sonuglar ortaya ¢ikmustir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, Facebook kullanimi, internet erisim araglari, internet reklamcilig

A Research On The Frequencies Of Using Facebook And The Tendencies Of Posting On
Facebook Among Higher Vocational School Students

Abstract: The aim of this study is to find out the relations between the students’ tendencies of
using Facebook and their ‘like’ rates on Facebook posts or comments. This research also reveals
the types of the devices that the students used to access the internet and their daily internet usage
intervals. The research sample was carried out by randomly 225 students. The research sample
which is relational screening model consists of first and second grade students of Computer Pro-
gramming (N=75), Logistics (N=75) and Accountancy (N=75) departments. Since it was made
comparisons interdepartmentally on the sampling, distribution of the students were made equally
in accordance with the departments. In order to analyze the data that is obtained from the re-
search, as well as the descriptive analysis such as arithmetic mean, percentage and frequency, it
was also used one-sample t test, t test for independent samples, single-factor ANOVA for inde-
pendent measures, and multiple linear regression analysis. As a result of the statistical analysis,
it has been confirmed that vocational high school students use the Internet and social media
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frequently. Moreover, it was made comparisons regarding with the departments and other social
media platforms. In consequence of the research, it was emphasized that Facebook could effec-
tively be used on higher vocational school students’ educational process. Besides the companies
that have chosen the higher vocational students as target group and the results on the contents of

their advertisements also appeared.

Keywords: Social media, Facebook usage, internet access devices, internet advertising

1. Giris

Giiniimiizde sosyal medya kullanimi, bagta
Facebook olmak iizere iilkemizde ve diinya-
da yaygimn hale gelmistir. Alexa istatistiklerine
gore Facebook, 31 Agustos 2013 itibariyle:
Diinya’nin en fazla ziyaret edilen ikinci sitesi-
dir. Bunun yani sira: Misir’in en fazla ziyaret
edilen sitesi; ABD, Avustralya, Tiirkiye, Pana-
ma ve Norveg’in ikinci en fazla ziyaret edilen
sitesidir. Facebook ismini “paper facebooks”
dan alir. Bu form ABD {iniversitelerinde okul-
larin &grenci, 6gretmen ve ¢alisanlar tarafindan
doldurulan tanitim formlarindan gelmektedir.
Facebook sozciisii Chris Hughes kullanicilari-
nin hergiin ortalama 19 dakika Facebook iizerin-
de vakit gegirdigi sonucunu agiklamistir. Sosyal
medya olarak Facebook kullaniminda Tiirkiye
32.438.200 kullanicistyla yedinci siradadir.

Sosyal medya olarak Facebook kullanicilarina
bir taraftan essiz paylasim ve eglence olanagi su-
narken diger taraftan kullanicilarinin kendilerini
gelistirdikleri yeni nesil informal bir 6grenme
ortami olarak da tanimlanabilmektedir. Siemens
tarafindan ortaya atilan baglantililik teoremi
(2005) bilgi edinimi bireyin herhangi bir 6gren-
me topluluguna baglanmasiyla baglamaktadir.

Yeni bilginin formal egitim ortamlarinda 6g-
renilmesini giiglestiren temel etkenlerin bagin-
da, bilginin deneyim yasamaksizin tek yonli
olarak 6gretmenden Ggrenciye aktarilmasiydi.
Ogrenci bu sekilde bilgiyi dgrenmek yerine
ezberlemek zorunda kaliyordu. Oysa gercek
yasamda yasanilan deneyimlerle elde edilen
ogrenmeler hem kalici hemde pratikte uygu-
lamas kolay olmaktadir. Facebook da gergek
yasamin i¢inde olan bazi etik ve giivenlik so-

runlariyla birlikte bireylere ilgi ve gereksinim
dogrultusunda gorsel ve isitsel deneyimler
yasatarak dogal bir 6grenme ortami saglamak-
tadir. Bireyler ilgileri dogrultusunda gruplar
kurmakta, tartigmalar gerceklestirme ve payla-
stmlarda bulunmaktadir. Bu ve benzeri 6zellik-
leri Facebook’un 6grenme ortamlarinda nasil
kullanilabilecegine yonelik fikirlerin ortaya
atilmasina neden olmustur. Bu baglamda for-
mal dgrenme ortamlari i¢in oldukga yeni olan
bu teknolojinin 6gretme-6grenme ortamlarinda
nasil kullanilabilecegine iliskin ¢esitli aragtir-
malar yapilmadan 6nce bu ¢aligmalara altyap1
olusturacak bazi on ¢alismalarin yapilmasi ge-
rekmektedir. Bu gerek¢e dogrultusunda mev-
cut calisma, 6grenim siirecindeki Ogrenciler
icin Facebook’tan nasil yararlanilabilecegine
iliskin ipuglar1 toplamay1 amaglamaktadir. Bu
aragtirma sonucunda Ogrencilerin Facebook
kullaniminda paylasimlarini inceleyerek, 6g-
renim ortamlarinda kullanilmasi, bdylelikle
bilginin igsellestirilmesi ve deneyim kazani-
larak edinilmesi sonucu kaliciliginin artacagi
diistiniilmektedir. Daha agik bir ifadeyle bu ¢a-
lismanin amact meslek yiiksekokulu 6grencile-
rinin Facebook kullanim sikliklar: ile gonderi
begenme diizeyleri arasindaki iligkileri arasti-
rarak elde edilen sonuglarin §gretme-6grenme
ortamlart agisindan tartigmaktir.

Sosyal medya  kullanimindaki artis,
e-pazarlamanin dnemli bir firsat haline gelme-
sine yol agmistir. Sosyal medya iizerinde kul-
lanicilarin kisisel bilgilerinin bulunmasi, yapi-
lan reklamlarin kisiye 6zel pazarlama yontemi
olmasina yol agmaktadir. (Alabay) Bu aras-
tirma kapsaminda hedef kitlesinin yiikseko-
kul 6grencisi olan firmalarin paylagimlarinda
iizerinde durulmasi gereken noktalar agisindan
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da incelemektir. Bir baska deyisle meslek yiik-
sekokulu 6grencilerini hedef alan reklamlarin
igerikleri hakkinda incelemeler yapmaktir.

Kuramsal Cerceve

Kuramsal ¢erceve ii¢ baglamda incelenmistir.
Bunlar Internet, Web 2.0 ve Sosyal Medya ,
Sosyal Medya Reklamcilig1’dir.

internet

iki yada daha fazla bilgisayarin birbirine bag-
lanmasi ile olusan bilgisayar agina yerel ag de-
nir. Birden fazla bilgisayarin veya yerel bilgi-
sayarin bagl oldugu aglarin agina ise internet
denir. Yani internet servis saglayict firmanin
sundugu olanaklar ile biitiin diinyadaki bilgisa-
yarlarin birbirine baglanmasi hadisesidir. (Bal,
2003) internet, bilgi erisiminin ve paylagimin
artmasina sebep olan, kullanicilar agisindan
istedikleri islemleri, imkénlar dogrultusunda
gergeklestirme olanagi sunan ¢evrimigi bir
sistemdir. Bu sistem giinden giine hayatimizin
ayrilmaz bir pargasi olmaya devam etmektedir.
Birgok iglem artik internet ortamina taginmak-
tadir. Bankacilik, e-devlet, alig-veris, eglence
internet ortamindan sunulan hizmetlerin sade-
ce bir kismudir. Iinternetin gelismesiyle sosyal
¢evre, arkadasliklar ve sohbet imkanlar1 da art-
migtir, Zaman ve mekan sinir1 olmadan kulla-
nicilar i¢in olusturulmus sosyal platformlarda
goriismeler, tartismalar, informal egitimler in-
ternet sayesinde gerceklestirilebilmektedir.

Bahar & Kaya (2013) tarafindan meslek yiik-
sekokulu Ggrencilerine yapilan ¢aligmada,
ogrencilerin cinsiyetleri, okumakta olduklar1
program ve internete baglanma sikliklari ile
BT’ne yonelik tutumlar1 arasinda istatistiksel
olarak anlaml iliski saptanmistir. Bayan 6g-
rencilerin erkeklere gore, bilgisayari olmayan
Ogrencilerin bilgisayar sahibi olanlara gore,
BT’ne erisim olanaklar diisiik olan 6grencile-
rin erigim olanaklari ¢cok daha iyi olanlara gore,
bilgisayar teknolojileri konusunda daha ytiksek
diizeyde kaygi tasidiklari, BT ile ilgi sorunlar1
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¢ozmede kendilerini daha zay1f hissettikleri ve
algilanan BT ne yonelik tutumlarinin daha dii-
stk oldugu tespit edilmistir. Farkli siniflardaki
ogrencilerin bilgisayar teknolojilerine karsi tu-
tumlar1 agisindan iliski olmadigi bulgusu tespit
edilmistir.

Web 2.0 ve Sosyal Medya

Teknolojideki hizli gelismeler ve Web 2.0’1n
gelisimi bloglarin, video paylagim sitelerinin
ve sosyal aglarin kullanimimi da beraberinde
getirmistir. Onceleri bireylerarasi iletisim ve
etkilesim sayesinde yasamimizda var olan sos-
yal aglar, teknoloji ile birlikte ¢gevrimigi sosyal
aglar olarak benimsenmis ve yayginlagsmistir.
Cevrimigi sosyal aglar, sosyal iliskilerin ve et-
kilesimlerin kurulabildigi ¢evrimigi platformlar
olarak tanimlanmaktadir (Tiryakioglu & Erzu-
rum, 2011). Hamid, Chang, & Kurnia (2009)
¢evrimici sosyal aglari, sosyal teknolojiler
sayesinde bir grup insanin gergeklestirdigi et-
kinlikler biitlinii olarak tanimlamaktadir. Cev-
rimigi sosyal aglar araciligiyla bireyler dijital
bir profil olusturarak sosyal ¢evreleri ile gesitli
paylasimlarda bulunabilmekte, paylasimlara
yorum yapabilmekte ve yorum alabilmekte-
dir. 1997 yilinda SixDegrees.com ile baslayan
sosyal ag siteleri zamanla ¢esitlenerek artmis-
tir (Boyd & Ellison, 2008). Giiniimiizde Face-
book, Twitter, LinkedIn, MySpace, Ning gibi
¢evrimici sosyal aglar siklikla kullanilmakta-
dir. 2004 yilinda kurulan Facebook ayda 901
milyon, giinde 526 milyon aktif kullanicisi ile
mevcut sosyal aglar arasinda 6nemli bir yere
sahiptir (Facebook, 2012). Ortalama 398 mil-
yon kullanicinin haftanin 6 giinii aktif olarak
¢evrimi¢i oldugu Facebook, ulasabildigi kulla-
nic1 kitlesiyle egitimciler agisindan biilyiik bir
potansiyel barindirmaktadir.

Cevrimigi sosyal aglarm kullanimi ile ilgili
arastirmalarda geng kesimin sosyal aglari sik-
likla kullandiklarina deginilmektedir. Murray
(2008), ingiltere’de 8-17 yas arasi ¢ocuklarin
yaklasik yarisinin bir sosyal ag sitesinde profil-
lerinin bulundugunu belirtmektedir. Giilbahar,
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Kalelioglu, & Madran (2010), sosyal ag site-
lerinin Universitelerin fazla destegi olmadan
kolay ve ucuz bir sekilde kullanilabildigini;
Ogrenciler icin egitim siireglerine kolaylikla
entegre edilebildigini ve bu tiirdeki kullanim-
larin yayginlastigin1 belirtmektedirler. Jones,
Blackey, Fitzgibbon, & Chew (2010)’e gore
ogrencilerin biiyiik bir boliimii ¢evrimigi sos-
yal aglarda zamanlarinin oldukg¢a onemli sa-
yilabilecek kisimlarini harcamaktadirlar (akt.
Tiryakioglu ve Erzurum, 2011). Tiryakioglu ve
Erzurum (2011), 6grenmelerini desteklemek
amaciyla Facebook’un kullanilmasina dgretim
elemanlarmin sicak baktiklarini belirtmekte-
dir. Ogretim elemanlar1, Facebook’un egitim
stirecinde &gretici-6grenen iletisimini zengin-
lestirecegini ve d6grenimi destekleyici bir arag
olarak kullanilabilecegini diistinmektedirler.
Erkog ve Erkog¢ (2011), ders dis1 etkinliklerin-
de Facebook’u kullanan 6grencilerin, bu ortami
daha eglenceli bulduklarini ve simif ortamina
gore daha rahat hissettiklerini belirtmektedir.

Facebook; tartisma gruplarini destekleme-
si, anlik mesajlagsma 6zelliginin bulunmasi,
e-posta destegi saglamasi, video ve fotograf
paylasimina izin vermesi ve en dnemlisi de 68-
rencilerin biiyiik ¢cogunlugunun bu platformda
hesab1 olmasi nedeniyle egitim amagli kulla-
nima uygundur (Munoz & Towner, 2009). Bu
gerekgeler dogrultusunda bu ¢alismada meslek
yiiksekokulu o6grencilerinin Facebook kulla-
nim sikliklari ile gdnderileri begenme diizeyle-
ri arasindaki iligkiler 6gretme-6grenme etkin-
liklerinde kullanimi agisindan tartigilmastir.

Sosyal Medya Reklamcihi@1

Facebook reklamlarini ¢ok etkili buldum. Fa-
cebook ve reklam kampanyalar: olmasa sirke-
tim bugiin oldugu yere gelemezdi.

Chris Meyer, Bagkan

Internette sosyal medya aglarinin yayginlagma-
styla, tam homojen pazara ve tiiketici gruplari-
na ulagmak miimkiin olmaktadir. Facebook’un
kendi veri tabanini igletmelere agmasiyla,

isletmelerin dogrudan istenen tiiketici kitle-
sine en azindan bugiin i¢in reklam ve tanitim
gorselleriyle ulagmasi saglanmis oldu. Sosyal
aglarin sadece kisilerin birbirlerini bulmasini,
tanigmasini bilgi aligverisini yaptiklar1 basit
sanal sosyal yollar olmaktan ¢iktig1 bilinen bir
gercektir. Giinlimiizde sosyal aglar, isletme-
lerin markalari, imajlar1 ve satig gelirleri i¢in
dikkate aldiklar1 birer platform haline gelmis-
tir. (N.Alabay) Sosyal medya olarak Facebook
kullaniminda tilkemiz 32.438.200 kullanicisiy-
la yedinci siradadir. (Mart, 2013) Bu kullanict
say1st firmalar tarafindan yeni bir tanitim pa-
zar1 olarak goriilmektedir. Sirketler Facebook
veri tabanlarindan taranarak segilen hedef kitle
iizerine; hediye kuponlari, reklam ve kampan-
yalar yardimiyla hedef kitlelerinin dikkatlerini
¢ekebilmektedir. Bu arastirmada hedef kitlesi-
nin meslek yiliksekokullar1 olan firmalar igin,
Ogrencilerin sosyal medya iizerinde takip et-
tikleri gonderilerin 6zellikleri aragtirilmaya ve
aciklanmaya calisilmaktadir.

Bu amaglara ulagmak i¢in asagidaki arastirma
sorularinin yanitlarina odaklanilmistir.

Arastirma Sorular

1. Meslek yiiksekokulu 6grencilerinin Face-
book kullanim siklar1 ve gonderileri begenme
diizeyleri nelerdir?

2. Meslek yiiksekokulu dgrencilerinin génderi-
leri begenme diizeyleri boliimlere, siniflara ve
cinsiyetlere bagli olarak degismekte midir?

3. Meslek yiiksekokulu &grencilerinin internete
erisim i¢in kullandiklar1 cihazlar ile kullandik-
lar1 sosyal medya arasinda bir iliski var midir?
Yontem

Arastirma Deseni

Arastirmada ikili ve tekil iligkisel tarama mo-
deli kullanilmustir.
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Evren ve Orneklem

Aragtirmanin ¢aligma evrenini amagli olarak
secilen Kirkaga¢c Meslek Yiiksekokulu 2013-
2014 dgretim yilinla 6grenim goren Bilgisayar
Programciligi, Lojistik ve Muhasebe boliimle-
ri dgrencileri olusturmaktadir. flgili boliimler-
den (Bilgisayar Programcilig1 (N=75), Lojistik
(N=75), Muhasebe (N=75)) birinci ve ikinci
simif diizeylerinden toplamda 225 6grenci
yansiz olarak se¢ilmistir. Boliimler arasi karsi-
lastirilmalar yapilacagindan dolay1 boliimlere
gore Ogrenci sayilari esit alinmigtir. Segilen
katilimeilarin %56,9’u kiz (N=128), %43,1’i
erkek (N=97), %4440 1.smuf (N=100),
%55,6’s1 2.smif (N=125) ogrencileridir. Bu
anlamda katilimcilarin simif ve boliim degis-
kenleri agisindan birbirine yakin oranda dagil-
diklar1 goriilmektedir.

Veri Toplama Araclar

Arastirmada meslek yiiksekokulu 6grencile-
rinin interneti kullanma sikliklar ile sosyal
medya kullanim sikliklar1 arasindaki iligki,
Facebook kullanim sikliklart ile Facebook’ta
yapilan gonderileri begenme egilimleri arasin-
daki iligkilerin incelenmesi amaciyla bir anket
kullanilmistir. Ankette kullanilan maddelerin
kapsam gecerliligi i¢in Kirkaga¢ Meslek Yiik-
sekokulundaki uzmanlarin kanisina bagvurul-
mustur. Ankette besli likert tipi 6l¢ek kullanil-
migtir. Anket sonuglarinin ¢éziimlemesi Spss
20 programu lizerinde gerceklestirilmistir.

Bulgular

Arastirmaya konu olan meslek yiiksekokulu
ogrencilerinin demografik dzellikleri:

Arastirma kapsaminda anket uygulanan 6gren-
cilerin demografik 6zelliklerine iliskin bulgu-
larin frekans ve ylizde dagilimlar1 Tablo 1’de
verilmistir.
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Frekans % Dagilim
Cinsiyet Kiz 128 56,9
Erkek 97 43,1
Ogrenim Bilgisayar |75 33,3
Gordiigi Muhasebe |75 333
Program Lojistik 75 33,3
Smifi 1.Smif 100 44,4
2.Smif 125 55,6

Tablo 1. Arastirmaya Konu Olan Meslek Yiikseko-
kulu Ogrencilerinin Demografik Ozellikleri

Tablol’e gore katilimeilarm smif ve boliim
degiskenleri agisindan birbirine yakin oranda
dagildiklar1 goriilmektedir. Cinsiyet degiske-
nindeki dagilimin farki, 6grencilerin grenim
gordiikleri programlardan kaynaklanmaktadir.

Meslek yiiksekokulu ogrencilerinin interneti
kullanim sikliklarinin incelenmesine iligkin
bulgular:

Ogrencilerin internet kullanim sikliklarini in-
celemek amactyla tek orneklem t-testi uygu-
lanmig ve sonuglari tablo2’de verilmistir.

Giinliik internet kullanim siireniz?
0-30 1-2 Saat |2-3 Saat |3-4 Saat |4 Saat ve
dakika tizeri

N X SS t p
internet
kullanma | 225 3,22 1,36 2,443 ,015
stiresi

Tablo 2. Meslek Yiiksekokulu Ogrencilerinin in-
ternet Kullanim Sikliklarinin incelenmesine Iliskin
Tek Orneklem T-Test Sonuglari

Tablo 2’de gortildiigii iizere yapilan tek ornek-
lem t-testi analizi sonucunda meslek yiikseko-
kulu o6grencilerinin interneti giinlilk hayatta
siklikla kullandiklar1 ortaya ¢ikmistir. Giinliik
hayatta interneti ortalama 3-4 saat kullanmak-
ta olduklar1 sonucuna ulagilmigtir. Bir bagka
deyisle internetin 2-3 saat kullanimina gore an-
lamli bir fark vardir ve bu fark olumlu yonde
internet kullanimini etkilemektedir.
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Meslek yiiksekokulu &grencilerinin  sosyal
medya kullanim sikliklarinin incelenmesine
iliskin bulgular:

Ogrencilerin sosyal medya kullanim sikliklari-
n1 incelemek amaciyla tek 6rneklem t-testi uy-
gulanmis ve sonuglari tablo3’te verilmistir.

N X SS

Sosyal medya erisimi igin

en ¢ok kullandiginiz cihaz 225 1,47 0,58
hangisidir?

Sosyal medya tizerindeki

kisisel verilerin giivenligine 225 2,68 1,03

inanir misiniz?

Tablo 4. Meslek Yiiksekokulu Ogrencilerinin

N X S t p Sosyal Medya Erisimi I¢in Kullandiklar1 Cihazlar
Sosyal medya ~ 1225 1414 1097 [17.59 |.000 ve Sosyal Medya Uzerindeki Kisisel Verilerin
kullanma sikligi. ? ’ ’ ’ . e it . P
Facebook Giivenligine Iliskin Betimsel Istatistik Sonuglari
kullanma stklig:. 225 14,08 |1,10 |14,67 |,000
- . Cumu-
Twitter kullanma | 5515 15 1152 [-8.416 |,000 Frequ- |5 cent | Y9 | 1ative
siklig. ency Percent
Google Plus 225 (2,48 |147 [-5260 |,000 T
kullanma siklig1. ’ ’ e ? Kisisel PC 127 56,4 56,4 56,4
Tablo 3. Meslek Yiiksekokulu Ogrencilerinin Sos- = _Cep Tel 2 40.9 409 27,3
yal Medya Kullanim Sikliklarmin Incelenmesine S Internet Kafe 4 1.8 1.8 291
P = Okul Lab. 2 9 9 100,0
Iliskin Tek Orneklem T-Test Sonuglari
Total 225 100,0 | 100,0

Tablo 3’e gore meslek yiiksekokulu 6grencileri
sosyal medyay1 siklikla kullanmaktadir. Sosyal
medyalar icerisinde ise Facebook siklikla 6g-
renciler tarafindan tercih edilmektedir. Twitter
ve Google Plus gibi sosyal medya uygulama-
lar1 ise yiiksekokul &grencileri tarafindan na-
diren kullanilmaktadir. Bir bagka deyisle mes-
lek yiiksekokulu dgrencileri genellikle sosyal
medya ortamlari igerisinde Facebook kullani-
mint tercih etmektedirler.

Meslek yiiksekokulu &grencilerinin  sosyal
medya erigimi i¢in kullandiklar1 cihazlar ve
sosyal medya iizerindeki kisisel verilerinin gii-
venligine iliskin bulgular:

Ogrencilerin sosyal medya erisimi i¢in kullan-
diklar1 cihazlar ve kisisel verilerin giivenligine
iligkin sorular betimsel istatistikler kullanilarak
tablo4, tablo5 ve tablo6’da verilmistir.

Tablo 5. Meslek Yiiksekokulu Ogrencileri-
nin Sosyal Medya Erisimi igin Kullandiklari
Cihazlara Iliskin Betimsel Istatistik Sonuglar

(Frekans Tablosu)

Tablo 5’e gore meslek yiiksekokulu 6grencile-
11 sosyal medya erisimi igin genellikle kisisel
bilgisayarlarini yada cep telefonlarini tercih et-
mektedirler. Giiniimiizde akilli telefonlarin hiz-
la gelismesi ve internet erisimindeki kolaylik-
lar sayesinde sosyal medyaya erisim igin tercih
edilme oraninin artacag diisiiniilmektedir.

Frequ- Valid Cu.mu-
enc Percent Percent lative
y Percent
Kesinlikle 31 138 | 138 | 13.8
Inanmiyorum
~ | Inanmryorum 68 30,2 30,2 44.0
= | Kararsizim 75 333 | 333 | 773
# | inantyorum 44 | 196 | 196 | 96,9
Kesinlikle 7 3,1 3,1 | 100,0
Inaniyorum
Total 225 | 100,0 | 100,0

Tablo 6. Meslek Yiiksekokulu Ogrencileri-
nin Sosyal Medya Uzerindeki Kisisel Verilerin
Giivenligine Iliskin Betimsel Istatistik Sonuglar
(Frekans Tablosu)
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Meslek yiiksekokulu &grencilerinin  sosyal
medya kullanimini tercih etme sebeplerine ilis-
kin bulgular:

Ogrencilerin sosyal medya kullanimini ter-
cih etme sebeplerini incelemek amaciyla tek
orneklem t-testi uygulanmigs ve sonuglari
tablo7’de verilmistir.

N[ x[ss]| ¢t [ p

Arkadaslarimla
sohbet icin 225
kullanirim

3,19 2,07 |,039

Yeni arkadas
edinmek icin 225
kullanirim.

2,36 -5,99 1,000

Haberleri takip
etmek icin 225
kullanirim.
Muzik

dinlemek ve film
seyretmek icin
kullanirim.

Tablo 7. Meslek Yiiksekokulu Ogrencilerinin Sos-
yal Medya Kullanimini Tercih Etme Sebeplerine
iliskin Tek Orneklem T-Test Sonuglari

3,36 4,23 |,000

225 (3,18 (1,31 (2,02 |,044

Arastirma kapsaminda tablo 7’ye gore sosyal
medyay1 meslek yiiksekokulu 6grencileri; soh-
bet, haber takibi, miizik dinleme ve film sey-
retme amaglartyla sosyal medya kullanimia
yoneldikleri ortaya ¢ikmistir. Ayrica nadiren
yeni arkadag edinmek i¢in kullandiklari sonucu
ortaya ¢ikmistir.

Meslek yiiksekokulu &grencilerinin Facebook
iizerinde gonderi egilimlerinin incelenmesine
iliskin bulgular:

Ogrencilerin  Facebook iizerinde gdnderi
egilimlerini incelemek amaciyla tek drneklem
t-testi uygulanmig ve sonuglar1 tablo8’de
verilmistir.
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N X SS t P

Muzik ile
ilgili iletileri 225
begenirim.

8,54 | ,000

Paylasilan
kisisel iletileri 225
begenirim

3,57 | 1,41 | 0,61 | ,000

Teknoloji
icerikli iletileri 225
begenirim.

3,76 | 1,14 | 9,86 | ,000

Guncel icerikli
(haber) iletileri | 225
begenirim.

4,00 | 1,05 | 14,25 | ,000

Dikkat ceken
fotograflar 225
begenirim.

11,40 | ,000

Komik iletileri
begenirim(video |225
fotograf).

3,95 | 1,08 | 13,09 | ,000

Egitim icerikli
iletileri 225
begenirim

3,90 | 1,07 | 12,61 | ,000

Gercege
yakin iletileri 225
begenirim.

3,71 | 1,20 | 8,80 | ,000

Arkadaslarimin
fotograflarini 225
begenirim

3,95 | 1,01 | 13,97 | ,000

Kendi kisisel
bilgilerimi sosyal
medyaya ekler
ve begenirim.

225 | 2,55 | 1,37 | -4,90 | ,000

Kendi fotograf
albumlerimi

sosyal medyada |225
paylasarak
begenirim.

2,76 | 1,45 | -2,48 | ,014

Sosyal medyada
oynadigim
oyunlari
arkadaslarimla
paylasir ve

225 | 2,44 | 1,51 | -5,58 | ,000

begenirim.

Tablo 8. Meslek Yiiksekokulu Ogrencilerinin Fa-
cebook Génderi Egilimlerine {ligkin Tek Orneklem
T-Test Sonuglar1

Ogrenciler “Miizik ile ilgili iletileri, Paylasilan
kisisel iletileri, Teknolojik iletileri, Giincel ige-
rikli iletileri, Dikkat ¢eken fotograflari, Komik
iletileri, Egitim icerikli iletileri, Ger¢ege yakin
iletileri, Arkadaslariin fotograflarini” siklikla
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begenmektedirler. Bunun yaninda &grenciler
kendi kisisel verilerini sosyal medyada paylas-
maya ¢ok olumlu bakmamaktadirlar.

Meslek yiiksekokulu dgrencilerinin “Facebook
kullanim sikliklari” ile “Giinliik internet kulla-
nim sikliklar1” arasindaki iliskiye ait bulgular:

N p X Beta t
Facebook
kullanim 225 ,000 4,08 ,691 14,26
sikliginiz.

Tablo 9.“Facebook kullanma siklig1.” ile “Sosyal
medya kullanim siklig1.” Degiskenleri Arasinda
Basit Dogrusal Regresyon Sonuglar1

a. Dependent Variable: Sosyal medya kullanim sikliginiz.

Model Summary®

3 Ch Statisti

2| R |RsSquare | Adiusted Stgf]tahrgor R Square e Sig F | Dubin-
u .

= R Square Estimate | Change F Change dfl df2 Change Watson

1 ,691a 477 475 ,703 477 203,399 1 223 ,000 1,974

a. Predictors: (Constant), A8 Facebook kullanim sikliginiz.

b. Dependent Variable: A7 Sosyal medya kullanim sikliginiz.

Sosyal medya kullaniminda meydana gelen degisimin %47,5’ini agiklamada Facebook kullaniminin etkisi vardir. Bu

etkinin olumlu ve anlamli bir etki oldugunu Anova tablosundaki F degeri gostermektedir. Bu etki diger degiskenler sabit
tutuldugunda ise tek basina sosyal medya kullaniminin %69 unu agiklayabilmektedir.(t=14,26 p<0,05 Beta=0,691) Bir

baska deyisle sosyal medya kullaniminin 6nemli bir kismini, facebook kullanimi agiklamaktadir.

Sonug¢ ve Oneriler

Bilgi toplumunda yasayan bireyler gelismeleri
yogun olarak takip etmekte, yenilikleri 6grenip
yasamlarinda kullanma c¢abasindadirlar. Bil-
giyi igsellestirmek i¢in formal egitim ortam-
larindansa, informal egitim ortamlarim tercih
etmektedirler. Bu gelismeler kapsaminda Face-
book kullanimi Tiirkiye’de yogun ilgi gérmek-
tedir. Ogrenciler sosyal paylasim ortami olarak
en cok tercih ettikleri Facebook tizerinden ig-
sellestirdikleri bilgilerin daha kalic1 olduklar1
kanisindadir. Ogretme ve 6grenme ortamlarin-
da Facebook yardimiyla sosyal tartisma grup-
lar1 olusturularak egitim igerisinde bireylerin
paylasimda bulunma ve katilim oranlarinda
artim gozlenebilir. Bu sebepler goz oniine ali-
narak egitim ortamlarinda Facebook tercih edi-
lebilir. Sosyal medyada gonderi paylasiminda,
ogretmenlerin dikkat etmesi gereken noktalara
bulgular kisminda detayli deginilmistir. Igerik
olarak paylasimlar; giincel igerikli, teknolojik
bilgilerle siislenmis olursa dgrenciler tarafin-
dan ilgi gorebilir ve boylece daha kolay isteni-

len 6grenme ortami yakalanmis olabilir. Olug-
turulan tartisma ortamlarinda alanlarina uygun
komik ve ayni zamanda giincel mesajlar yardi-
miyla istenilen veriler lizerinde bilgi paylagim-
lar1 gergeklestirilebilir. Bu sayede 6grencinin
paylasilanlan dikkatle incelemesi, merak ettigi
anlamadig1 konular iizerinde aragtirma yaparak
bilgiyi igsellestirebilecegi diisiiniilmektedir.

Boliimlere gore yapilan karsilagtirmalar sonu-
cunda sosyal medya kullanimina dair anlaml
bir fark ortaya ¢ikmamistir. Bu baglamda mes-
lek yiiksekokulu 6grencilerinin sosyal medya-
ya bakis agilari, tutum ve davraniglart biiyiik
oranda benzerlik gostermektedir. Bu benzerlik
kapsam agisindan son derece uygundur. Bir
baska deyisle meslek yiiksekokullari i¢in gelis-
tirilecek uygulama ve etkinliklerin sosyal med-
ya lizerinden erisilebilirligi yiiksektir.

Giiniimiizde yeni bir reklam platformu olarak
da giin yiiziine ¢ikan sosyal medya, firmalar
icin stratejik dnem tagimaktadir. Sosyal medya
olarak diinya ¢apinda kullanilan Facebook son
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gelismelere gore veri tabanini sirketlere agmis-
tir. Rekor kullanicilara ulasan Facebook iize-
rinden firmalar, portfdylerine uygun kitlelere
ulagsma imkan: bulmustur. Bu arastirma sonu-
cunda hedef kitlesi meslek yiiksekokulu olan
firmalar, 6grencilerin dikkat ettikleri gonderi
igeriklerine uygun paylasimlarda bulunurlarsa,
hazirlanan reklam igeriklerinin daha fazla ilgi
gorecegi diigiiniilmektedir.
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