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" Internet

# Internet, diinya genelindeki bilgisayar aglarim ve kurumsal

bllglsayar sistemlerini birbirine baglayan elektronik iletisim
agidir.

# Farkh biiyiikliikteki ve tipteki birbirinden bagmmsiz binlerce
bilgisayar agindan olusur.

# Tiirkiye ilk olarak Orta Dogu Teknik Universitesi’nin yaptig
calismalar sonucunda, 12 Nisan 1993 tarihinde internet agina

baglanmstir.

Nufus yuzdesine gore internet erisim

Yillar

2002
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11,38

12,33

14,58

15,46
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Web 2.0 ve Sosyal Medya

Giiniimiizde sosyal aglarin kullanimim artmistir.

Web 2.0°mn gelisimiyle c¢evrimici sosyal aglar benimsenmis ve
yayginlasmistir.
Dijital profiller olusturulmaktadir.

Cesitli paylasimlar yapilmakta ve aym1 zamanda bu paylasimlara
yorum eklenmektedir.

Giiniimiizde Facebook, Twitter, Google Plus, Linkedln gibi sosyal
aglar siklikla kullamilmaktadir
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Facebook kullaniminda ulkemiz 32.438.200 kullanicisiyla yedinci siradadir

(Mart, 2013).
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« Giinde 526 milyon aktif kullanici kullanmaktadir.

- Ortalama 398 milyon kullanici haftanin 6 giinii aktif olarak
kullanmaktadar.

« Tartisma gruplarimm desteklemesi, anlik mesajlasma o6zelliginin
bulunmasi, e-posta destegi saglamasi, video ve fotograf
paylasimina izin vermesi onemli bir veri kaynag haline
getirmektedir.

- Bu gerekceler dogrultusunda meslek yiiksekokulu 6grencilerinin
Facebook kullanim sikhiklar1 ile gonderi begenme diizeyleri
arasindaki iliskileri incelenmistir.
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Sosyal Medya Reklamcihigi
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» Internette sosyal medya aglarimin yayginlasmasiyla, tam
homojen pazara ve tiiketici gruplarina ulasmak miimkiin
olmaktadir.

 Facebook’un kendi veri tabanimi isletmelere acmasiyla,
isletmelerin dogrudan istenen tiiketici Kitlesine reklam ve
tanitim gorselleriyle ulasmasi saglanmis oldu.




Sosyal Medya Reklamcihigi
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» Sirketler Facebook veri tabanlarindan secilen hedef Kitle
iizerine; hediye kuponlari, reklam ve kampanyalar
yardimiyla hedef Kitlelerinin dikkatlerini ¢cekebilmektedir.
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Sosyal Medya Reklamciligi

Bu arastirmada hedef Kitlesi meslek yiiksekokullar1 olan
firmalar icin, oOgrencilerin sosyal medya iizerinde takip
ettikleri gonderilerin ozellikleri arastirilmaya ve ac¢iklanmaya
calisilmaktadir.




. @
4

Bulgular

o



rrrrrrrrrrrrrrrr

................
................

;;;;;;;;;;;;;;;;
..............

................

°
EERa ~ erl 0 a m a ra arl
L R Ty m R n Ty
...............

BT
T e R e T

AR
............
JJJJJJJJJJJJJJJJ

Ankette besli likert tipi ol¢ek kullanilmistir.

Anket sonuclarmin ¢oéziimlemesi Spss 20 program iizerinde
gerceklestirilmistir

Arastirmada,

« Meslek yiiksekokulu o6grencilerinin interneti kullanma
sikhiklar1 ile sosyal medya kullanim sikliklarr arasindaki
iliski,

-+ Facebook kullammm sikhiklar1 ile gonderileri begenme
egilimleri arasindaki iliski incelenmesi amaciyla bir anket
kullanilmistir.
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- Celal Bayar Universitesi Kirkaga¢ Meslek Yiiksekokulu
2013-2014 ogretim yilinda 6grenim goren Bilgisayar
Programcihgl, Lojistik ve Muhasebe ogrencileri ankete
katilmastir.

- Birinci ve ikinci simif diizeylerinde toplamda 225 6grenci
yansiz olarak secilmistir.

- Bilgisayar Programcihigi (N=75)

- Lojistik (N=75)
- Muhasebe (N=75)
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Secilen katilimcilarin

- 9%056,9’u kiz 6grenci (N=128),

- %43,1’1 erkek 6grenci (N=97),

- %4441 1.simf (N=100),

- 9055,6%s1 2.s1if (N=125) 6grencileri olusturmaktadir.

Bu anlamda katihmeillarim simf ve boliim degiskenleri
acisindan birbirine yakin oranda dagildiklar: goriilmektedir.
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Meslek Yiiksek Okulu Ogrencilerinin Internet, Sosyal Medya ve Facebook

Hakkindaki Gorusleri

* Internet iizerinde giinliik ortalama 3-4 saat vakit gecirilmektedir.

» Internete erisim icin en ¢ok Kkisisel bilgisayar (%56,4) sonrasinda cep
telefonlar1 (%40,9) iizerinden erisim tercih edilmektedir. Bunun yani sira
internet kafe, okul laboratuvarlari gibi erisim alanlari ¢cok az tercih
edilmektedir.

« Sosyal medya c¢ok sik kullanilmakla beraber, ilk siray1 Facebook almakta
ve bu siray1 Google Plus ve Twitter izlemektedir.




Bulgular ‘

Sosyal medya uzerindeki verilerinizin GUVENLiGiNE inanir misiniz ?

inanmiyorum Kararsizim Inaniyorum
(%44) (%33,3) (22,7)
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Meslek Yiiksek Okulu Ogrencilerinin Internet, Sosyal Medya ve Facebook
Hakkindaki Gorusleri

Sohbet, haber takibi, miizik dinleme ve video seyretme amaclariyla sosyal
medya kullanimina yoneldikleri ortaya ¢ikmstir.

Sosyal medya kullannminda meydana gelen degisimin %47,5’ini aciklamada
Facebook kullaniminin etkisi vardir. Bu etki diger degiskenler sabit
tutuldugunda ise tek basmma sosyal medya kullaniminin %69’unu
aciklayabilmektedir.(t=14,26 p<0,05 Beta=0,691)




Bulgular

Meslek Yiiksek Okulu Ogrencilerinin Internet, Sosyal Medya ve Facebook
Hakkindaki Gorusleri

« Miizik ile ilgili iletilerti,
« Paylasilan Kkisisel iletilerti,
« Teknolojik iletilerti,
* Giincel iceriKkli iletileri,
* Dikkat ¢eken fotografl iletilerti,
 Komik iletileri,
« Egitim icerikli iletilert,
* Gercege yakin iletileri
Siklikla begenmektedirler.
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Bulgular Dogrultusunda Sonug ve Oneriler :

» Bilgiyi i¢sellestirmek igin formal egitim ortamlarindansa, informal egitim
ortamlarini tercih etmek kaliciligi arttiracagindan, Facebook hayatin
icerisinde yeni bir 6grenme ortami olarak kullanilabilir.

 Facebook uzerinde tartisma gruplari kurulabilir, ogrencilerin dikkatleri
cekilerek ogrenim ortami igin etkin kullanimi gerceklestirilebilir.

* Olusturulan tartisma ortamlarinda alanlarina uygun komik ve ayni zamanda

guncel mesajlar yardimiyla istenilen veriler uzerinde bilgi paylagsimlar
gerceklestirilebilir.
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Bulgular Dogrultusunda Sonug ve Oneriler :

- Icerik olarak paylasimlar; giincel icerikli, teknolojik bilgilerle desteklenmis
olursa ogrenciler tarafindan ilgi gorebilir ve boylece daha kolay istenilen
ogrenme ortami yakalanmis olabilir.

« Ogrencilerin belirlenen konular Gizerinde paylasimlar yapmasiyla, etkin
katilim saglanabilir.

 Bu sayede ogrencinin paylasilanlar dikkatle incelemesi, merak ettigi

anlamadigi konular uzerinde aragtirma yaparak bilgiyi i¢csellestirebilecegi
dusunulmektedir.
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Bulgular Dogrultusunda Sonug ve Oneriler :

Bolumlere gore yapilan karsilagstirmalar sonucunda sosyal medya
kullanimina dair anlamh bir fark ortaya ¢cikmamistir. Bu baglamda meslek
yuksekokulu ogrencilerinin sosyal medyaya bakis acilari, tutum ve
davraniglari buyuk oranda benzerlik gostermektedir.

Bu arastirma sonucunda hedef kitlesi meslek yuksekokulu olan firmalar,
ogrencilerin dikkat ettikleri gonderi iceriklerine uygun paylasimlarda
bulunurlarsa, hazirlanan reklam igeriklerinin daha fazla ilgi gorecegi
dusunulmektedir.
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